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Francisco Rivadeneira
Ministro de Comercio Exterior

4 Presentacion @

lo largo de la historia, los tradicionales sistemas internacionales de

intercambio comercial, si bien han generado riqueza y bienestar para

pocos, también han propiciado explotacion, pobreza y desigualdad; de
alli que, hace mas de 60 anos, nace el movimiento de Comercio Justo, como una
herramienta para incorporar principios éticos, en todos los eslabones de las
cadenas productivas y comerciales, y de esta manera crear oportunidades para
los sectores mas vulnerables de un pais, promoviendo un consumo responsable,
ético y solidario, para evitar que al momento de comprar un producto, los
consumidores seamos complices de practicas injustas con el ser humano y
el medioambiente. Muchas veces sucede que vivimos tan rapido que no nos
detenemos, para preguntarnos sobre las condiciones bajo las cuales fueros
elaborados los productos que consumimos y compramos mecanicamente, sin
pensar un segundo sobre los efectos de estas practicas en una sociedad.

Es asi como surge la necesidad de trabajar en conjunto con actores publicos
y privados para fomentar un nuevo sistema de comercio que rompa con los
esquemas injustos de los tradicionales sistemas internaciones de comercio,
toda vez que, a nivel internacional existe una alta demanda de productos de
Comercio Justo, lo que significa que, cada vez mas, los consumidores prefieren
productos que han sido elaborados bajo criterios de equidad, solidaridad,
relaciones comerciales transparentes y responsabilidad con el medio ambiente,
y reconocen a través de un pago justo, el trabajo de los pequenos productores.

En el caso ecuatoriano el 1% de las exportaciones no petroleras ecuatorianas
corresponden a exportaciones de productos de Comercio Justo,lo que ha generado
un gran impacto econdémico y social en los sectores histéricamente excluidos
del pais; sectores que, durante muchos anos, han enfrentado las desfavorables
condiciones comerciales, desde un lugar casi invisible para el Estado.
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La nueva estructura constitucional e institucional del Estado que surgio
a raiz del proceso de la Revolucion Ciudadana que vivimos actualmente en
el Ecuador desde el 2007, establece como prioridad, la consolidacion de un
“sistema economico social y solidario”, y el “fomento de un nuevo sistema de
comercio que se sustente en la justicia, la solidaridad, 1a complementariedad”,
convirtiendo a estos sectores que permanecian invisibilizados y excluidos, a
pesar de su importancia en la actividad econdmica del pais, en el centro de
atencion del gobierno, permitiéndonos ahora apostar, junto a ellos, al desarrollo
de una nueva economia, que respeta a las personas y al medio ambiente, y a la
vez genera trabajo digno y desarrollo sustentable, en nuestra sociedad.

Para su efecto y con la finalidad de aportar a la construccion del Buen
Vivir, a través del posicionamiento y fomento del Comercio Justo en el
Ecuador, que tiene incidencia en el &mbito internacional; el entonces Ministerio
de Relaciones Exteriores, Comercio e Integracion (MRECI), en el 2012, inicio
la construccion de una propuesta de politica puiblica para el Comercio Justo,
con la participacion de los distintos actores involucrados: organizaciones de
pequenos productores, comercializadoras solidarias, empresas que trabajan
con cadenas productivas, empresas floricolas certificadas y entidades publicas
con competencia en el sector.

Debido a la diversidad de los actores, la construccion de esta propuesta,
implico el desarrollo de talleres de trabajo de acuerdo a la tipologia de actor;
con el proposito de identificar las necesidades de cada uno en relacion
con la problematica del sector en el pais, ante la ausencia de un marco
normativo para el Comercio Justo, una insuficiente capacitacion integral de
los productores y productoras, unos bajos niveles de inversion en el sector,
un débil posicionamiento del Comercio Justo, dentro del sistema comercial
convencional, tanto a nivel del pais, de la subregion, de la region y del mundo,
entre otros.

Tras la restructuracion del MRECI y la creacion del Ministerio de Comercio
Exterior, que asume entre sus competencias la elaboracion de politica ptiblica
para Comercio Justo, este Ministerio, tomé la posta de este importante
proceso participativo, para dar continuidad a la generacion de un documento
consensuado de la Estrategia Ecuatoriana de Comercio Justo cuyo objetivo es
la reivindicacion politica de los pequenos productores de Comercio Justo del
pais, y de esta manera garantizar un proceso de democracia participativa y de
autogestion.

Este trabajo tiene el mérito de haber contado con la participacion de todos
aquellos que estan implicados en el Comercio Justo, con quienes hemos asumido
el compromiso y responsabilidad de la implementacion de la Estrategia que
promueva un comercio mas humano, donde el valor principal no es el capital
sino la equidad, la inclusion, la cooperacion y la solidaridad.

Francisco Rivadeneira
Ministro de Comercio Exterior
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¢ Introduccion e

ablar de distribucion equitativa de los recursos, condiciones de pagos y

precios justos, proteccién del medio ambiente, y defensa de los derechos

humanos, en una negociacion comercial, forma parte de un gran desafio
a las practicas habituales de mercado, que no establecen relaciones justas
entre las partes involucradas. Asumir este desafio, dentro de un sistema que
dificilmente se doblega ante la urgencia y necesidad de solidaridad y equidad en
la economia, significa luchar con lo que muchos creen que es una utopia.

Hace mas de 60 anos nacio el movimiento de Comercio Justo como alternativa
al comercio convencional internacional, el cual se ha fortalecido a través del
tiempo y ha alcanzado grandes logros en comercializacion de productos bajo los
criterios de Comercio Justo, sin embargo, el camino por recorrer aun es extenso.
Si bien es cierto el Comercio Justo naci6 para crear oportunidades comerciales
a los pequenos productores de paises del Sur, el reto es trascender hacia un
enfoque estructural y sostenible que genere alto impacto, cuyos principios no
solamente se circunscriban a sus actores sino que puedan transversalizarse en
el comercio general.

Con este proposito, desde octubre de 2012 y durante el 2013, los actores del
Comercio Justo en el Ecuador han venido trabajando, conjuntamente y en
distintos espacios, en la configuracion de la presente Estrategia Ecuatoriana
de Comercio Justo, como una propuesta de politica publica orientada a la
sensibilizacion, promocion, fomento, incentivo, regulacion, control y rectoria
del Comercio Justo en el pais, y que constituye un camino programatico de
accion consensuada, que vincula la voluntad de multiples actores e iniciativas,
para asumir la corresponsabilidad de su implementacion, a fin de posicionar,
desarrollar, consolidar y fomentar el Comercio Justo en el Ecuador.

El proceso de diseno de esta propuesta de politica publica comenzoé con un evento
internacional en el que participaron 230 actores de Comercio Justo: productores
y productoras, artesanos y artesanas, empresas sociales de comercializacion,
disenadores, importadores, académicos, redes nacionales e internacionales de
Comercio Justo, instituciones publicas de fomento y promocion relacionadas
con el Comercio Justo, y organismos de cooperacién internacional vinculados
al tema, y continu6 con un conjunto de talleres participativos con la tipologia
de actores vinculados al Comercio Justo, como un proceso de construccion
colectiva, mediante espacios de dialogo, analisis y propuesta, que configuro
mediante consenso, el contenido de la presente Estrategia.

El documento que usted tiene en sus manos, es un resumen del documento
en extenso que se encuentra en el CD adjunto, y que da cuenta de todos los
contenidos abordados en el proceso. Este resumen condensa la globalidad de los
contenidos de la Estrategia y esta organizado en cinco capitulos:

»  Elprimer capitulo parte del marco politico y constitucional del Comercio
Justo en el pais y conceptualiza el tema desde nuevos paradigmas.

» El segundo capitulo presenta sintéticamente la situacién del Comercio
Justo en el Ecuador y caracteriza su problematica y a sus actores.

» El tercer capitulo presenta los objetivos estructurales de la Estrategia,
sus ejes de articulacion y los lineamientos para la accion.

» El cuarto capitulo detalla las estrategias de implementacién por cada
eje de intervencion.

» El quinto capitulo presenta al grupo de organizaciones e instituciones
que dara seguimiento a la implementacion de la presente Estrategia.

1



g1

Comercio "
Justo, un camino -
al buen vivir

“El Comercio Justo es un modelo de desarrollo que
favorece el empoderamiento de las mujeres, da visibilidad
a su trabajo, mejora su participacion en las actividades
productivas remuneradas de las comunidades, reivindica
los derechos de los campesinos, preserva y favorece la

soberania alimentaria y mejora el ingreso econémico de
las familias, de la comunidad y del pais.”
Rosa Guamdn,
Directora Ejecutiva de JAMBI KIWA y Tesorera de la CLAC




Marco politico y constitucional del Comercio
Justo en el Ecuador

esde enero de 2007, el Ecuador inicié
un cambio de época caracterizado
por un conjunto de transformaciones
profundas a nivel politico, social, econémico
y ambiental, que ha gozado de un amplio
respaldo popular, y que ha logrado
alentadores resultados durante el primer
periodo de gobierno! del presidente Rafael
Correay en lo que va de su segundo periodo,
que termina en mayo de 2017.
El proceso de cambio fue posible
gracias a un conjunto de instrumentos
de politica publica que constituyen los
pilares fundamentales del mismo: la nueva
Constitucion de la Republica del Ecuador
aprobada en Referéndum en octubre del
2008, que propone la ruta estratégica para
el cambio; el Plan Nacional del Buen Vivir
2009-2013 y 2013-2017, que posiciona el

h 4

Buen Vivir no solo como un concepto sino
como el objetivo del cambio; y, finalmente, los
cambios profundos en la institucionalidad
del Estado, que le han permitido recuperar

y fortalecer sus capacidades de rectoria,
planificacion, regulacion y control.

En este marco, la nueva Constitucion
Politica de la Republica del Ecuador posiciona
el tema del Comercio Justo en importantes
articulados y el Plan Nacional del Buen Vivir
2013-2017 establece un conjunto de politicas
publicas relacionadas al Comercio Justo en 6
de sus 12 Objetivos Nacionales, asi también
en las Agendas Sectoriales e Intersectoriales
para su aplicacion. Por su parte, el Plan de
Gobierno 2013 — 2017 menciona temas
relacionados con el Comercio Justo en 6 de las
7 propuestas programaticas de la Revolucion
Economica, Productiva y del Trabajo.?

* El crecimiento econémico del Ecuador alcanzo, durante el 2011, el 7.8%, frente a la media latinoamericana de 4.3%, el 1.6% de la Unién

Europea y el 3.8% global. PNBV 2013 — 2017.

2 Los detalles en extenso de los articulados constitucionales, de las politicas publicas y los postulados del Plan de Gobierno, referentes al
Comercio Justo se pueden ver en el documento completo que se encuentra en el CD adjunto.

Correspondencia del Comercio Justo (C]) de
la Constitucién de la Republica del Ecuador

Art. Enunciado Constitucional

Art. 276 Objetivos del régimen de desarrollo, numeral
2: Construir un sistema econdmico, justo, democratico,
productivo, solidario y sostenible basado en la
distrubicién igualitaria de los beneficios del desarrollo,
de los medios de produccion y en la generacion de
trabajo digno y estable.

Art. 281 La soberania alimentaria, numeral 11:
Generar sistemas justos y solidarios de distribucién
y comercializacién de alimentos. Impedir practicas

monopodlocas y cualquier tipo de especulacién con
productos alimenticios.

Art. 283 El sistema economico es social y solidario;
reconoce al ser humano como sujeto y fin; propende
a una relacion dinamica y equilibrada entre sociedad,
Estado y mercado, en armonia con la naturaleza; y tiene
por objetivo garantizar la produccion y reproduccion Fuente: Constitucion de la Republica, 2008.
de las condiciones materiales e inmateriales que
posibiliten el buen vivir.

Art. 284 Objetivos de la politica economica, numeral
8: propiciar el intercambio justo y complementario
de bienes y servicios en mercados transparentes y
eficientes; numeral 9: Impulsar un consumo social y
ambientalmente responsable.

Art. 304 Objetivos de la politica comercial, numeral
5: impulsar el desarrollo de las economias de escala y
del Comercio Justo.

Art. 306 El Estado promovera las exportaciones
ambientalmente responsables, con preferencia de
aquellas que generen mayor empleo y valor agregado,
y en particular las exportaciones de los pequenos y
medianos productores y del sector artesanal.
Capitulo sexto, seccion quinta: Intercambios
Economicos y Comercio Justo.

Art. 336 El Estado impulsara y velara por el Comercio
Justo como medio de acceso a bienes de calidad,
que minimice las distorsiones de la intermediacion
y promueva la sustentabilidad. El Estado asegurara
la transparencia y eficiencia en los mercados y
fomentara la competencia en igualdad de condiciones
y oportunidades, lo que se definira mediante la ley.
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Breve sinopsis de la evolucion del
Comercio Justo®

n Ecuador, desde los anos 70 varias

organizaciones de productores y

productoras, conjuntamente con
comercializadoras solidarias, generaron
nuevas practicas productivas y comerciales
que les permitieron comercializar sus
productos bajo los conceptos y criterios del
Comercio Justo. La primera organizacion que
trabajo desde 1970 con una idea de justicia
para los productores fue el Gruppo Salinas en
Guaranda, desarrollando y comercializando
de forma comunitaria una gran diversidad
de productos y servicios. Seguidamente,
con la motivacion del Fondo Ecuatoriano
Populorum Progressio (FEPP), en 1981 nacio
Camari como comercializadora solidaria
para promover el desarrollo integral de las
comunidades.

En 1985 nacio6 el Movimiento Maquita
Cushunchic, Comercializando como
Hermanos (MCCH), como un puente directo
entre productores y productoras campesinas
con consumidores urbanos, vinculados
a las Comunidades Eclesiales de Base,
primero en el sur de Quito y después en
otras ciudades del pais, a lo que después
se sumo la comercializacion de artesanias,

h 4

alimentos trasformados, alimentos andinos,
agroexportacién de cacao y turismo
comunitario, con criterios de Comercio Justo*
y se creo la figura de empresas sociales.

A partir de 1990 surgen otras experiencias
y expresiones sociales y solidarias de
comercializacién como la Fundacién Sinchi
Sacha, Chankuap, Pro Pueblo y Kuen. En
enero de 1991 se inici6 en Ecuador la
Red Latinoamericana de Comercializacion
Comunitaria (RELACC) con la mision de
fomentar la comercializacion comunitaria a
través de la conformacion de redes nacionales
en América Latina. Todas las organizaciones
antes mencionadas tienen la particularidad
de estar certificadas como organizaciones de
Comercio Justo por la WFTO, caracteristica
colectiva que desde el 2011 les impulsé
a promover el Consorcio Ecuatoriano de
Economia Solidaria y Comercio Justo del
Ecuador como un espacio de incidencia
politica y fomento del comercio con justicia.
De igual forma, se crearon organizaciones
como la Fundacién Mujer y Familia Andina
con sus tiendas Organicatessen que trabaja
con 15.000 mujeres indigenas y campesinas
de las zonas mas vulnerables del pais.

3 La evolucion del Comercio Justo a nivel internacional, la puede encontrar en el documento en extenso (CD adjunto).

4 Memorias Institucionales MCCH: 20 anos de trabajo en el Ecuador, marzo 2005.
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En el 2003 naci6 la Coordinadora
Ecuatoriana de Comercio Justo (CEC]),
juridicamente legalizada en el 2010 como
Unidn Nacional de Asociaciones Pequenos
Productores Agropecuarios Certificados en
Comercio Justo del Ecuador, que agrupa a 11
organizaciones?® certificadas con FLO, unas
de primer grado y otras de segundo grado,
con un total de 11.138 socios y socias, que
trabajan en los rubros de cacao, café, banano,
cereales, aromaticas y mermeladas, en las
provincias de Esmeraldas, Manabi, Los Rios, El
Oro, Chimborazo, Loja, Sucumbios y Zamora

REEG)
de Intercambio
comercial

Dialogo
Transparencia eco—
Respeto

C
O,
’7%
({90

Desarrollo
sostenible

-
5 Ver detalle de organizaciones integrantes de la CEC]J en el punto 2.2 de este documento.

Chinchipe.

En este marco se puede afirmar que en el
Ecuador, en los actuales momentos existen
numerosas y diversas organizaciones de
productores y productoras con una gran
variedad de productos y servicios, empresas
de Comercio Justo y colectivos de economia
solidaria, que desarrollan interesantes
iniciativas productivas y comerciales
orientadas a los mercados locales, nacionales
e internacionales con una incidencia social y
econdmica, que en conjunto constituyen un
pilar importante en el desarrollo del pais.

Equidad en el
Comercio
Internacional

Conceptualizacion del Comercio Justo
en el Ecuador

n el largo recorrido y experiencia del

Comercio Justo en el Ecuador, ha tenido

lugar un proceso de evolucion conceptual
y metodologica que se resume a continuacion:

v
El Comercio Justo es mucho mds
que sellos y certificaciones.

Se ha generalizado la idea de que el Comercio
Justo se refiere unicamente a certificacion
para acceder a nichos especificos en el
comercio internacional, sin embargo en el
Ecuador existen iniciativas de produccion que
cumplen a cabalidad los criterios de Comercio
Justo y que han optado por no certificarse.

En esta Estrategia se entiende al Comercio
Justo en dos dimensiones:

a.  Como el cambio de las relaciones y practi-
cas sociales de produccion, comercializa-
cidn, distribucion y consumo para lograr
justicia y equidad en el comercio, median-
te la incorporacion de principios y valores
éticos que abarcan aspectos humanos,
econdmicos, sociales y ecolégicos, y, que
al mismo tiempo construyen nuevas rela-
ciones humanas, sociales y geo-politicas.
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b. Como creacion y ampliacion de mercados
para los productos y servicios que vienen
de relaciones y practicas de Comercio Justo.

v
El Comercio Justo, un puntal de la

Economia Social y Solidaria.

El Comercio Justo calza perfectamente dentro
de las practicas de la economia de solidaridad,
que es un nuevo enfoque conceptual al

nivel de la teoria economica, referido a las
formas economicas cooperativas, asociativas
y comunitarias, donde la solidaridad se
inserta en la economia para gestar un

nuevo ser humano y una nueva sociedad,
donde la economia y el mercado estan al
servicio de la sociedad, y donde el trabajo

se antepone y tiene primacia por sobre el
capital. "El Comercio Justo al igual que la
Economia Social y Solidaria, surgio como
una respuesta histéricamente construida para
favorecer a los y las socialmente excluidos

y desfavorecidos, y para generar nuevas
relaciones econdmicas, sociales y politicas".

v
El Comercio Justo, una estrategia
hacia el Buen Vivir.

El Sumak Kausay o Buen Vivir reivindica

los valores esenciales y los derechos del ser
humano e introduce otras formas de entender
su desarrollo, rescatando los principios de

h 4
¢ Armando De Melo Lisboa. Los Desafios de la Economia Social y Solidaria. Universidad Federal de Santa Catarina —UFSC. Brasil, 2000.

solidaridad estructural, igualdad, equidad,
libertad, respeto de la naturaleza, y trabajo
digno, en ese sentido, el Comercio Justo
contribuye directamente a la construccion
del Buen Vivir puesto que implica la
incorporacion y puesta en practica de un
conjunto de principios y valores éticos, a

lo largo de toda la cadena de produccién y
comercializacion, teniendo como centro a las
personas y enfocandose en sus relaciones,
generando condiciones para que productoras
y productores, artesanos y artesanas,
trabajadores y trabajadoras, no sélo

accedan a mejores ingresos sino al gozo de
una vida digna.

Principios que rigen
el Comercio Justo

1. Creacién de oportunidades para
productores y productoras en
desventaja economica.
El Comercio Justo es una estrategia para eliminar
la pobreza y lograr el desarrollo sostenible, crea
oportunidades para productores y productoras
que se encuentran en desventaja econdmica y
se encuentran marginados o excluidos por el
sistema de comercio convencional.

2. Transparencia y rendicion de cuentas.
El Comercio Justo impulsa una gestion clara
y transparente de las organizaciones, de sus
negocios y relaciones comerciales, con procesos
colectivos de toma de decisiones y rendicion de
cuentas.

3. Relaciones comerciales justas.
Las Organizaciones de Comercio Justo,
comercializan teniendo en cuenta el bienestar

social, economico y ambiental de los productores

y las productoras y no maximizan sus ganancias a
costa de ellos.

4. Pago de un precio justo.
Un precio justo en el contexto local o regional, es
aquel que se ha acordado a traveés del didlogo y la
participacion, no solo cubre costos de produccion

sino que también permite una produccion
socialmente justa y ambientalmente responsable.

5. Respeto de las normas de trabajo
infantil y explotacion laboral.

Las organizaciones de Comercio Justo respetan
la normativa local e internacional que prohibe la

explotacion laboral y el trabajo infantil.




6. Compromiso con la equidad de género, la
no discriminacion y la libertad de asociacién.

Las organizaciones de Comercio Justo promueven
el empoderamiento de las mujeres, favorecen la
equidad entre hombres y mujeres, eliminan todo tipo

de discriminacién y promueven el derecho de sus
trabajadores y trabajadoras a la libre asociacién y a la
negociacion colectiva.

Principios que rigen

el Comercio Justo

7. Condiciones de trabajo y practicas
saludables.

Las organizaciones de Comercio Justo cumplen
las leyes nacionales e internacionales del trabajo,
promocionan practicas saludables y seguras en el

lugar de trabajo con el objetivo de reducir los riesgos
para la salud, asi como fomentar el bienestar social de
los trabajadores y trabajadoras.

8. Desarrollo de capacidades.

Las organizaciones de Comercio Justo enfocan
importantes esfuerzos y recursos en el desarrollo
del talento humano y en el fortalecimiento de
conocimientos y capacidades de los productores y

productoras, en toda la cadena de valor.

9. Promocion del Comercio Justo.

Las organizaciones de Comercio Justo generan

conciencia sobre el Comercio Justo y sobre la
posibilidad de una mayor justicia en el comercio
mundial. Ofrecen a sus clientes informacion sobre la

organizacion, sus productos y las condiciones en que
estos son fabricados, respetando siempre los codigos
éticos de publicidad y marketing.

10. Respeto por el ambiente.
Las organizaciones de Comercio Justo promueven
activamente mejores practicas ambientales y el
uso de métodos de produccion responsables. Estas
précticas contemplan el uso sostenible de materias
primas y embalajes, la gestion de los residuos, la
agricultura ecologica, etc.

11. Respeto y difusion de la identidad
cultural.
El Comercio Justo reconoce, promueve, desarrolla,
protege y difunde la identidad cultural, los saberes

ancestrales, los conocimientos y tecnologias
tradicionales de las familias productoras.

v

El Comercio Justo, una herramienta
estructural para eliminar la pobreza y la

desigualdad.

El movimiento de Comercio Justo surge
historicamente para posicionar a los pobres
y excluidos de la sociedad y del mercado, por
tanto representa una propuesta economica y
politica para la sociedad en su conjunto. Se
enfoca en la transformacion de las relaciones
de poder entre ricos y pobres, centro y
periferia, norte y sur, ciudad y campo,
hombres y mujeres, culturas dominantes y
culturas dominadas.

v
El Comercio Justo, una estrategia para la
equidad territorial.

Las iniciativas de Comercio Justo nacen desde
una base territorial comin y promueven
articulaciones cada vez mayores, creando
circuitos econdmicos solidarios que van
desde lo local hasta lo nacional, regional y
global. No solo que contribuye a la identidad
territorial de los productos y servicios, sino
que favorece un desarrollo equilibrado

e integrado del territorio, mejorando no

solo el ingreso econdmico de las personas

y su calidad de vida, sino también su
posicionamiento social y politico.
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v

El Comercio Justo, un eje transversal del
proceso de cambio de la matriz productiva.

El Comercio Justo contribuye directamente
a los objetivos del cambio de la matriz
productiva del pais: “transformar el patron de
especializacion de la economia ecuatoriana
y lograr una insercion estratégica y soberana
en el mundo, lo que nos permitira:
» Contar con nuevos esquemas
de generacién, distribucion y
redistribucion de la riqueza.
» Reducir la vulnerabilidad de la
economia ecuatoriana.
»  Eliminar las inequidades territoriales.
» Incorporar a los actores que
histéricamente han sido excluidos del
esquema de desarrollo de mercado."

v

El Comercio Justo, una herramienta para
cambiar las reglas del comercio nacional e
internacional.

Los sistemas internacionales de comercio

han sido generalmente injustos y no han
beneficiado en adecuada proporcion a los
pequenos productores y productoras, por

ello, es necesario construir un nuevo sistema
de comercio internacional que genere
alternativas a los esquemas de la Organizacién
Mundial del Comercio (OMC) y establezca

una nueva y mas justa manera de comerciar®.
El Comercio Justo pretende desterrar las
practicas productivas y comerciales injustas,
y constituye una herramienta estructural para
cambiar la correlacion de fuerzas en este
campo de disputa politica que constituye el
comercio internacional y nacional, se orienta
a la transformacion de las reglas de juego, que
consolidan la pobreza y la desigualdad.

v
El Comercio Justo contribuye a la
sustentabilidad.

El Comercio Justo contribuye a la
sustentabilidad econdmica, social, ambiental,
politica y cultural de la comunidad.
Econdmica porque abandona visiones
asistencialistas generadoras de dependencia;
social porque promueve la construccion de la
equidad social (clase, género, étnico-cultural,
inter-generacional, centro-periferia, norte-sur,
etc.); ambiental porque incentiva practicas,
métodos y tecnologias ambientalmente
responsables en todo el proceso de
produccion, comercializacion y también un
consumo responsable con el ambiente; politica
porque promueve la inclusion, la democracia
y la construccién de ciudadania; y cultural
porque revaloriza los saberes ancestrales,
contribuye a la construccion de identidad y
fomenta la interculturalidad.

h 4
7 SENPLADES. Informativo 1. Transformacion de la Matriz Productiva, p4g.11. Quito, 2012.

8 Discurso del Canciller Ricardo Patirio en el Primer Encuentro Internacional del Comercio Justo. Cuenca-Ecuador. Octubre 2012.
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v
El Comercio Justo promueve la Soberania
Alimentaria.

El Comercio Justo promueve y fortalece la
Soberania Alimentaria porque se fundamenta
en el trabajo conjunto de organizaciones de
base campesinas indigenas y mestizas en
torno a la produccién, comercio y consumo,
evitando la dependencia de las importaciones
de alimentos y fomentando el adecuado
manejo de los recursos naturales: tierra, agua,
semillas, etc.

v
El Comercio Justo fomenta un consumo
responsable.

Histéricamente el Comercio Justo nace desde
las consumidoras y consumidores europeos,
quienes motivados por las practicas del consu-
mo responsable con el ambiente y comprome-
tidos con los grupos social y econémicamente
excluidos, buscaron articulacién directa con
productores y productoras de los paises del
sur; por ello, desde su nacimiento el Comercio
Justo fomenta un consumo consciente y res-
ponsable, motivando un cambio en el estilo de
vida y una ruptura con el consumismo.

v
El Comercio Justo implica una vision de
cadena de valor.

El Comercio Justo no solo se enfoca en la co-
mercializacién de productos sino que también
integra los eslabones de la cadena de valor que
van hacia atras y hacia delante de la comercia-
lizacién, abarcando toda la cadena productiva
y comercial, y conectando a productores y

productoras con los consumidores y consu-
midoras, buscando que en cada uno de los
eslabones y a lo largo de la cadena, se apliquen
los principios y valores de Comercio Justo.

v
El Comercio Justo requiere de
asociatividad y organizacion.

El tinico camino a través del cual pequenos
productores y productoras, artesanos y
artesanas, han podido acceder al mercado,

a los recursos productivos (tierra, agua,
equipamiento, crédito, tecnologia, etc.), a la
capacitacion y a la asistencia técnica, ha sido
la organizacion y sus distintas formas de

asociacion, por ello hay una relacion directa
entre Comercio Justo y organizacion social.
Ademas la organizacion les ha permitido
acceder a una nueva vision de si mismos, de
sus capacidades y potencialidades, asi como
también a un mejor posicionamiento social y
politico en entornos cada vez mayores.

v
Comercio Justo es mds que exportacion.

Si bien el Comercio Justo nace de la
comercializacién en el mercado externo, debe
enfocarse también en el mercado interno y
priorizar la produccién domeéstica orientada
a la soberania alimentaria y al cambio de la

27



28

matriz productiva del pais. En ese sentido,

el Comercio Justo puede contribuir a una
orientacion nacional y regional que logre no
solo enfrentar la globalizacion, si no también
adentrarse soberanamente en ella, propiciando
cambios en los términos de intercambio y en
las correlaciones de poder en los mercados.’

v
El Comercio Justo requiere de un trabajo de
sensibilizacion y educacion de la sociedad.

Afirmar la justicia y la solidaridad dentro

de la economia, asi como transformar las
relaciones sociales y las practicas culturales
de produccion, comercializacion, distribucion
y consumo hacia la justicia y la equidad,
requiere de procesos sostenidos e integrales
de sensibilizacion de la sociedad y de
educacion, capacitacion y formacion de las
personas; y seguramente se requerira de un
esfuerzo sostenido de varias generaciones.

v

El Comercio Justo requiere de sistemas
adecuados de fomento, reconocimiento,

seguimiento y control.

Los procesos, productos y servicios de
Comercio Justo requieren de mecanismos
que reconozcan su origen justo y equitativo,
asi como el cumplimiento de los principios

v

y valores a lo largo de la cadena de valor, a
tal punto que puedan diferenciarse de los
del sistema convencional, lo cual, en el caso
del pais, plantea el desafio de encontrar
mecanismos adecuados, incluyentes y
formales que garanticen este reconocimiento
y diferenciacion, asi como también el
adecuado seguimiento y control.

v
El Comercio Justo promueve la equidad
econémica y de género.

Los productores y productoras por muchos
anos han sido explotados vulnerando de esta
manera sus derechos econdmicos, sociales

y culturales, en especial de las mujeres,
quienes en mayor medida han sufrido la
discriminacion, el pago desigual por su trabajo
y la exclusién de los procesos de decision.

El Comercio Justo promueve el cierre de las
brechas econdmicas y de las desigualdades
sociales, favorecido la inclusion de las mujeres
y orientando hacia ellas acciones positivas
que faciliten su empoderamiento.

v
El Comercio Justo reconoce actores diversos.

El Comercio Justo en el Ecuador agrupa
a un conjunto de diversos de actores,
unos certificados por las organizaciones

9 Armando De Melo Lisboa. Los Desafios de la Economia Social y Solidaria. Universidad Federal de Santa Catarina —UFSC. Brasil, 2000.
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internacionales y otros no certificados
pero que aplican los principios y valores
del Comercio Justo, y buscan construir
relaciones y practicas sociales de produccion,
comercializacion, distribucién y consumo
mas justas y equitativas. Entre la diversidad
de actores del Comercio Justo en el Ecuador,
encontramos los directamente relacionados y
los actores de apoyo.

Entre los actores relacionados directamente
al Comercio Justo, encontramos los siguientes:

» Los pequenos productores y productoras
organizados, que aplican los principios
y valores del Comercio Justo y han
conformado redes de organizaciones
para acceder al mercado en condiciones
mas justas y equitativas. En este grupo
se incluyen también las iniciativas de la
Agricultura Familiar Campesina.

» Los artesanos y artesanas, que
transforman materia prima en productos
elaborados, y que fueron los primeros
grupos organizados que se vincularon al
Comercio Justo para la exportaciéon de sus
productos.

» Las empresas sociales de comercializacién
solidaria, vinculadas a procesos de
desarrollo rural y que en el marco de un

apoyo integral comunitario, comercializan
productos de pequenos productores

y productoras organizados, y de la
Agricultura Familiar Campesina.

»  Las empresas privadas que trabajan con
pequenos productores y productoras en
cadenas de valor.

» Las empresas privadas que certifican
trabajo contratado, mantienen un
ambiente laboral adecuado y pagan
salarios dignos a sus trabajadores/as.

Entre los actores de apoyo al Comercio Justo,
encontramos los siguientes:

» Los organismos no gubernamentales
(ONGs), nacionales o internacionales, de
apoyo a las iniciativas de los pequenos
productores y productoras para el
posicionamiento de sus productos en
el mercado, en condiciones mas justas y
equitativas.

» La Academia, con las universidades y
centros de educacion superior, en su rol
de formacion e investigacion.

» Los organismos del Estado, que cumplen
diferentes roles y tienen competencias en
el tema de Comercio Justo.

El crecimiento econémico del Ecuador alcanzo,
durante el 2011, el 7.8%, frente a la media latinoa-
mericana de 4.3%, el 1.6% de la Union Europea y
el 3.8% global. PNBV 2013 — 201 7. latinoameri-
cana de 4.3%, el 1.6% de la Union Europea y el
3.8% global. PNBV 2013 — 2017.
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“Desde que nosotros logramos conformar la organizacion,
nuestro trabajo ha sido en familia y en comparierismo,
con mingas, conservando nuestra tradicién, dando la
mano en las labores culturales, esto para nosotros es una
gran alegria trabajar de manera organizada con nuestra
Sfamilia y en comunidad; el Comercio Justo garantiza la
conservacion de nuestras tradiciones.”

José Manuel Sagnay,
Corporacion de Productores y Comercializadores
Orgdnicos del Chimborazo
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Algunas cifras del Comercio Justo
en el Ecuador®

o se cuenta con informacion

centralizada sobre las dindmicas

econdmicas del Comercio Justo en
el Ecuador y sobre el mercado externo
solo se cuenta con alguna informacion
proporcionada por el Servicio Nacional
de Aduana (SENAE) y por las empresas
certificadoras, informacion que ha sido
procesada por el Ministerio de Comercio
Exterior. Menos aun se puede contar con
informes de evaluacion e indicadores del
impacto econdémico, social y ambiental
del Comercio Justo en la economia del
pais y en la vida de los productores
y productoras, artesanos y artesanas,
trabajadores y trabajadoras vinculadas a los
emprendimientos de Comercio Justo.

En el Ecuador el Comercio Justo
representa aproximadamente el 1% del total
de exportaciones no petroleras, agrupa a
42 organizaciones y empresas certificadas
y comprende 16 productos con sello de CJ.

v

De las 42 organizaciones y empresas que
cuentan con certificacion Comercio Justo'*:
30 de ellas (71%) poseen certificacion de
Fairtrade International (FLO) y Fairtrade USA,
6 organizaciones (14%) tienen certificaciéon
de WFTO; 4 organizaciones (10%) tienen

certificacion de ECOCERT, y, 2 organizaciones

(5%) tienen certificacion de IMO.

De las organizaciones y empresas que
cuentan con certificacion de Comercio
Justo, el 79% exportan directamente y el
21% a través de intermediarios; el 42%
son organizaciones de productores y
productoras, el 29% son empresas sociales
intermediarias y el 29% son productores
independientes (principalmente de flores).
Las exportaciones del Comercio Justo han
tenido un crecimiento significativo entre el
2007 y el 2013, siendo su punto mas alto
el 2011, como se puede visualizar en el
siguiente grafico:

1© Informacién estimada, referida a empresas certificadas con sello de Comercio Justo - MCE.

1 Panorama General del Comercio Justo. MCE, octubre 2012.

Exportaciones Comercio Justo 2007 - 2013

Exportaciones de Empresas y Organizaciones
con Certificacion de Comercio Justo

124.145.783

110.310.118
95.589.163

63.501.257

168.820.550

150.991.639

136.816.330

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013

Fuente: SENAE/FLO/WFTO/IMO/ECOCERT  Elaborado por: CPE - MCE

Principales productos exportados 2007 - 2013

Exportaciones ecuatorianas de organizaciones con

1,61 1,33

)
4

46,49 4

4

Fuente: SENAE/FLO/WFTO/IMO/ECOCERT  Elaborado por: CPE - MCE

Certificacion de Comercio Justo (%)

Cacao en grano, entero o partido,
crudo o tostado: crudo: los demas

Bananas o platanos, frescos o secos:
frescos: tipo {cavendish valery}

Bananas frescos o secos
(platanos excl.)

Café sin tostar ni descafeinar:
los demas

Frutas u otros frutos y demas
partes comestibles: los demas

Azucar de cana Chancaca
(panela, raspadura)



52%

10,2%

Principales mercados 2007 - 2013

Exportaciones ecuatorianas de organi-
zaciones y empresas con Certificacion
de Comercio Justo (destino)

) Estados Unidos ) Japon

) Alemania ) Meéxico

) Bélgica ) China
Paises Bajos ) Espana
Italia ) Canada

Fuente: SENAE/FLO/WFTO/IMO/ECOCERT  Elaborado por: CPE - MCE

Los organismos certificadores de
Comercio Justo que operan en Ecuador
son organismos privados internacionales
(Fairtrade International -FLO, Fairtrade
USA, WFTO, ECOCERT, IMO) que certifican
en unos casos a las organizaciones y en
otros a los productos. La certificacion a la
organizacion garantiza que la misma trabaje
bajo criterios de Comercio Justo, mientras
que la certificacion al producto garantiza

que este ha sido producido bajo criterios

de Comercio Justo, lo cual implica que

una organizacién o empresa debe pagar
certificaciones por cada producto. Casi la
totalidad de lo exportado entre 2007 y 2013
esta certificado por FLO (96%), mientras que
WFTO certifica a las organizaciones y en el
caso ecuatoriano representa apenas el 1% de
lo exportado en dicho periodo.

Breve aproximacion a los actores del
Comercio Justo en el Ecuador

evisada la historia del Comercio Justo
en el pais, se puede afirmar que este
ector cuenta con actores que vienen de

un recorrido organizativo e institucional de
largos anos, que les ha permitido acumular
una experiencia y construir espacios de
articulacion entre pares, tal es asi que tanto las
organizaciones de productores y productoras
como las empresas de Comercio Justo han
conformado redes y espacios de coordinacion
y representacion. La siguiente aproximacion
presenta un conjunto de casos que muestran
de manera muy sintética pero enriquecedora,
las dinamicas particulares de la tipologia de
actores del Comercio Justo en el pais.

En el caso de pequenos productores y
productoras, se puede constatar que han
venido organizandose en procesos de
comercializacion alternativa en mercados
locales desde hace varias décadas.
Posteriormente encontraron en el Comercio

Justo una opcion sostenible y conformaron
espacios de articulacion, coordinacién

y representacion de las organizaciones
llegando a estructurar la Coordinadora
Ecuatoriana de Comercio Justo (CEC]) la
cual nacio en el 2003 y se legalizo en el
MAGAP con acuerdo Ministerial # 534

del 20 de octubre de 2010, sin embargo,
las organizaciones que la integran tienen
varias décadas de trayectoria organizativa.
Representa a los pequenos productores y
productoras de Comercio Justo afiliados;
busca desarrollar estrategias globales

de mercado y realiza incidencia politica

a nivel local, nacional e internacional.
Esta articulada a la Coordinadora
Latinoamericana y del Caribe de Pequenos
Productores de Comercio Justo (CLAC)

y tiene interés en generar el Sello de los
Pequenos Productores como alternativa
propia de certificacion de Comercio Justo.
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Organizaciones que conforman la Coordinadora
Ecuatoriana de Comercio Justo

JAMBI KIWA

Es una organizacion de primer grado
de la provincia de Chimborazo, tiene
250 socios, de los cuales el 80% son
mujeres, se dedica a la produccion y
transformacion de plantas medicinales
y aromaticas con certificacion organica
y de Comercio Justo para el mercado
local e internacional (Europa, Canada,

Estados Unidos y Japon). Rescata y

revaloriza el conocimiento ancestral

de los cultivos y de la medicina andina,
conserva el medio ambiente, ha

N° Nombre Provincia Producto #Socios generado empleo en la comunidad y
1 | Aroma Amazonico | Lago Agrio Cacao, café 1.300 .dlsmmuldo 10? ﬂu]f)s migratorios alas
ciudades, ha reivindicado los derechos FECAFEM
2 | Cerro Azul El Oro Banano 140 de la poblacion campesina y logrado un
3 | Coprobich Chimborazo Quinoa, trigo y cebada 1.636 significativo aumento de los ingresos Es la Federacién Campesinos de
4 | Coremanaba Manabi Café 500 economicos de las familias socias, asi Cafetaleros de ManabiF;nte a6
f - - - fé. chifl como una gran mejora de su calidad de oreanizaciones de rime’r ra%lo con
5 | Fapecafes Loja y Zamora Chinchipe | Café¢, chifles, mermeladas 1.449 vida, ha fomentado el empoderamiento - t(g)tal o socioi ; mga ; n’ujs e
6 | Fecafem Manabi Café 600 de las mujeres campesinas e indigenas C1os, agtup
la equidad de género en la zona 1.300 personas, ubicadas a lo largo de
7 | Fonmsoeam Esmeraldas Cacao 400 ]a}rln bi Kiwa ha sido reconocida a ni-vel la provincia de Manabi cuya actividad es
8 | Fortaleza del valle | Manabi Cacao 600 . . . la produccion de café y mani, destinado
nacional e internacional como modelo los mercados internacionales de
9 | Jambi Kiwa Chimborazo Aromaticas 263 de gestion social solidaria. 4 .. , .
- exportacion. Empezo a trabajar con
10 | Unocace Los Rios Cacao 2.250 el Comercio Justo en el 2011, sus
11 | Urocal El Oro Banano, Cacao 2.000 volumenes de produccion todavia son
Total 11.138 bajos, sin embargo, la prima de Comercio

Justo ha servido para financiar en parte
la mejora de infraestructura, compra
de maquinaria, equipo y herramientas
para las organizaciones. Al interior de la
Federacion se cre6 una microempresa
para la produccion y venta de abono
orgénico, conformada tinicamente por
mujeres, con el objetivo de incrementar
sus ingresos economicos. Por otro
lado, FECAMEM esta trabajando en el
relevo generacional e invirtiendo en
capacitacion y formacion de los y las
jovenes de las familias asociadas.

"4
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COPROBICH un impacto social y econémico en mas de popular y solidaria de la region. Las ventas
166.000 personas de los diferentes sectores totales de los miembros de WFTO Ecuador
Es la Corporacion de Productores de la economia solidaria del Ecuador. en el 2010 ascendieron a 29 millones de
- y Comercializadores Organicos del La RELACC genera un impacto social y dolares americanos. A continuacion una
3 - Chlmborazo; inicio o 1998 con 20 socios econdmico en mas de 147.000 personas breve presentacion de las organizaciones con
-~ é en la produccién de quinoa y ahora son de los diferentes sectores de la economia mayor trayectoria dentro del Consorcio:
. 650 productores de 65 comunidades
y cultivan habas, maiz, cebada, trigo

cuenta con certificacion organica BCS y
de Comercio Justo SPP y FLO, destinada
para la venta local, conservacion de la
semilla, el autoconsumo y la mayor parte
a la exportacion. Desde sus ancestros la
quinoa fue considerada planta sagrada,
era solo para el auto consumo y se estaba
perdiendo, ahora es parte del Comercio
Justo y la exportan, la estabilidad de los
precios del mercado justo les ha permitido
mejorar su sostenibilidad economica, ha
generado ingresos para la educacion de
los hijos y para mantener sus familias.
La prima de Comercio Justo la usan para
temas de formacion, acceso a la salud
preventiva y curativa en las comunidades,
apoyo para calamidades de los socios, etc.

r
E,L f y quinoa. Su produccion de cereales

CAMARI
Productos sanos y de calidad.
Grup 0 SALINAS Es el Sistema Solidario de

Comercializacion del Grupo Social
FEPP, organizacion no gubernamental
de finalidad social que desde 1981,
nace para enfrentar el problema de
la comercializacion agropecuaria y
artesanal de pequenos productores,
orientados bajo los principios de la
Economia Solidaria y de Comercio
Justo, beneficiando a 7.000 familias
campesinas a nivel nacional mediante
el crédito, la asistencia técnicay la
comercializacion de productos; cuya
mision fundamental es promover el
desarrollo integral de las comunidades
marginales del campo y la ciudad,
contribuyendo a mejorar las
condiciones de vida de los pequenos
productores, para el desarrollo

Economia Solidaria; un camino seguro
para mejorar la calidad de vida del
campesino andino.

Inicia sus actividades en 1970. Sus
ambitos de accion son: educacion,
capacitacion, salud, género, ambiente,

turismo comunitario, finanzas
populares, evangelizacion, produccion
y Comercio Justo. Cuenta con 210
empleados directos, 2.230 productores
y productoras organizados en 29
queseras comunitarias, 5 centros
femeninos de produccion artesanal,
1 hilanderia, 1 fabrica de turrones y
chocolates, 2 fabricas de mermeladas,
2 embutidoras, 1 fabrica de aceites
esenciales, 1 fabrica secadora de
hongos, 1 taller de artesanias en

p . . . S . integral del ser humano como sujeto,
or su parte, el Consorcio Ecuatoriano nacional de las organizaciones ecuatorianas ceramica, 1 hostal, 1 oficina de turismo . .
. S . . . . P actor y fin dela economia.
de Economia Solidaria y Comercio Justo socias de WFTO. Enfoca su accionar en el comunitario, 1 cooperativa de ahorro
esta integrado por las organizaciones de modelo de Economia Solidaria o sea, aquellos y crédito.
Comercio Justo certificadas como tal por procesos alternativos de produccion,
WFTO, sus miembros son: Gruppo Salinas, intercambio, distribucién y consumo de
Camari, MCCH, RELACC, Sinchi Sacha, bienes y servicios basados en la cooperacion
Chankuap y KUEN. Este consorcio nacio mutua y en las relaciones de reciprocidad.
con la finalidad de fortalecer la integracion CAMARI, GRUPPO SALINAS, MCCH generan
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MCCH

Maquita Cushunchic Comercializando en grano, pasta y polvo. Maquita Solidaria
Como Hermanos, es una organizacion de empresa que comercializa con “private
29 anos de trabajo en Economia Social label” a nivel nacional e internacional,
y Solidaria que nace y practica valores artesanias, alimentos agroindustriales
humanos y cristianos, para modificar y procesados. Maquita Turismo es una
e incidir con equidad en la'estructura operadora de turlsmo'receptlvo que C}lenta Otros importantes actores del Comercio y comercial y no estan certificadas por
y las relaciones de la sociedad y la con 9 centros de turismo comunitario . . . . .
. -, . . . Justo son las empresas privadas que trabajan organismos internacionales. En este campo
economia de la poblacién de menos en la Costa, Sierra y Amazonia; gracias la . . A .
. . . R . con cadenas productivas y comerciales con estan empresas que trabajan en las cadenas
recursos del Ecuador, mediante procesos sinergia y coordinacion que mantiene con Ny d d 4 fe d
asociativos y productivos-comerciales organismos financiadores y organizaciones REJUENOS pro uc'to.res ypro uctc.)ras, que '€ cacao y cate. Se presenta un caso de cacao
con el objetivo de mejorar su calidad de contrapartes, asi como también con la aplican los principios de Comercio Justo en fino de aroma:
vida. Es una organizacion articuladora inversién de recursos propios. todos los eslabones de la cadena productiva

de las cadenas productivas comerciales

solidarias de productos estratégicos, que

logra un alto impacto en la economia
A\ delas familias a través de redes,
) liderazgos y procesos de incidencia,
con los principios de economia

solidaria y Comercio Justo. Desde
1985, ha impulsado emprendimientos
productivos, comerciales y asociativos
que agrupan a mas de 500.000
participantes, de los cuales el 45% son
mujeres, en 17 provincias del Ecuador,
y cuenta con mas de 55 iniciativas
comunitarias productivas-comerciales.
Ha capacitado a organizaciones para la
busqueda de la autogestion comercial y
el control de los recursos con practicas
transparentes, equitativas y de calidad.
Hasta el ano 201 3, ha conseguido
desarrollar destrezas y capacitar
técnicamente a mas de 127000 familias.
Ha creado su marca propia “Maquita”,
que forma parte de sus tres empresas
sociales, que cuentan con certificaciones
como: orgénico con sello Flo, Rainforest,
Ecocert, BCS, ISO 9001:2008 y Comercio

Justo. AgroMaquita exportadora de cacao

Es una empresa ecuatoriana que fabrica
chocolate organico desde el ano 2007,
utilizando exclusivamente cacao nacional
fino de aroma. Trabaja con mas de 3.500
familias de pequenos productores de
cacao pagando precios premium y dando
soporte en temas de agricultura organica
y biodinamica. El chocolate Pacari se
encuentra desde hace tres anos dentro del
top 5 de mejores chocolates del mundo
y en octubre del ano 2012 gano los
\ premios International Chocolate Awards
A en Londres, entre los que se encuentran el
Oro mundial a la mejor barra de chocolate,
mejor fabricante de chocolate, mejor
producto organico, mejor pais productor
de cacao y mejor comercio directo de
cacao. Hoy en dia Pacari es un referente
mundial de relaciones justas y equitativas
con campesinos y campesinas productores
de cacao, esta empresa apuesta por el
comercio directo no certificado. No piensa
certificarse como Comercio Justo.

PINA

S \
YSALUD PARA su FAMILIA
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Finalmente estan las empresas privadas que
certifican trabajo contratado, son las empresas
floricolas que cumplen con los parametros

de Comercio Justo, protegen el ambiente,
promueven la reduccién del uso de pesticidas
y quimicos, fomentan la capacitacion de

sus trabajadores y trabajadoras, evitan el
trabajo infantil y el trabajo forzado, permiten

la libertad de corporacién, promueven

el establecimiento de relaciones entre
compradores y vendedores de flores en la

que se respetan mutuamente los derechos e
intereses de ambas partes y también garantizan
a sus trabajadores buenas condiciones de
trabajo y de vida. En el caso ecuatoriano, hay
12 empresas floricolas certificadas, siete de
ellas han conformado la Corporacién ACE,

que las articula y cuyo caso se presenta a
continuacion:

ACE

Es la Corporacién de Productores de condiciones laborales, y respeto por el
Comercio Equitativo de Productores de medio ambiente, y permiten que méas de
Flores, entidad sin fines de lucro que naci6  1.500 trabajadores y trabajadoras puedan
en el 2002, agrupa a 7 empresas floricolas  beneficiarse con proyectos dirigidos bajo la
con certificacion Fairtrade USA, FLO y otras propia administracion de los trabajadores,
en estudio, cuya finalidad es propender quienes se organizan libremente y de
a que las empresas asociadas cumplan manera democratica conforman instancias
con los parametros internacionales del colectivas, que reciben y manejan el dinero
Comercio Justo. De las exportaciones proveniente de la prima de Comercio Justo
como grupo, alrededor del 95% van por su cuenta y para beneficio de los
a Estados Unidos, pero cada empresa asociados. Desde el afno 2007 al 2012, los
individualmente tiene adicionalmente sus trabajadores de las 7 empresas recibieron
propios mercados, especialmente en los cerca de 2 millones de dolares para gestionar,
paises europeos. Todas las fincas asociadas en beneficio de sus familias, proyectos de
cumplen con mas de 500 estdndares salud, educacion, capacitacion, vivienda,
relativos a la libertad de asociacion, buenas  microcrédito, entre muchos otros.

Caracterizacion de la problematica del
Comercio Justo en el Ecuador

a problematica del Comercio Justo en

el Ecuador ha sido abordada en varios

espacios de andlisis y reflexion para
la construccion de la presente Estrategia, se
la puede estructurar en los &mbitos que a
continuacion se detallan:

Marco legal e institucional.
Comercializacion y mercado.
Produccion.

Organizacion y gestion.
Consumo.

vV v . v.v Vv

2.3.1 Marco legal e institucional

» No existe una normativa especifica que
defina qué se entiende por Comercio
Justo en el pais y que determine con
precision qué instituciones seran las
encargadas de los roles de rectoria,
regulacion y control, fomento y
promocioén del Comercio Justo.

» Indefinicion competencial, dispersion
institucional, abordaje del tema de
manera declarativa y coyuntural,
débil articulacion y coordinaciéon
interinstitucional por parte del Estado.



2.3.2

Desconocimiento por parte de la
sociedad y del Estado, sobre Comercio
Justo, sus actores y problematicas, a
nivel nacional y local.

Ineficiencia, falta de agilidad y exceso
de tramites y registros burocraticos
que traban y entorpecen los procesos
del Comercio Justo.

Comercializacion y Mercado

Débil posicionamiento del Comercio
Justo dentro del sistema comercial
convencional, tanto a nivel del pais, de
la subregion, de la region y del mundo.
No se cuenta con una oferta exportable
suficiente y diversificada por parte

de las organizaciones de pequenos
productores y productoras, artesanos
y artesanas, puesto que tienen

grandes dificultades para articular

sus iniciativas (economias de escala),
lograr volimenes, permanencia en los
mercados y cumplir con estandares
internacionales de calidad, asi como
también para promocionar y posicionar
sus productos. Tienen limitaciones en
el diseno, calidad y presentacion de los
productos, tienen ademas una débil
capacidad de manejo de instrumentos
béasicos de comercializacion
internacional (catalogos, precios
diferenciados, manejo de idiomas).
Graves deficiencias de investigacion,
exploracion e informacion de mercados

Mercado de Comercio Justo no crece,
mientras que las empresas de Comercio
Justo hacen importantes inversiones

y esfuerzos financieros para cumplir
con los estandares internacionales, la
respuesta del mercado es menor de

la esperada, esto hace que la relacion
beneficio/costo sea menos interesante
y atractiva, lo que desestimula y pone
en riesgo las actividades del Comercio
Justo.

Limitado acceso a capital de trabajo
para comercializacion, grandes
dificultades para cubrir costos y pagar
certificaciones.

Tramites de exportacién demasiado en-
gorrosos y con demoras son excesivas.
Ausencia de un trabajo orientado
hacia el consumidor final (ciudadania,
colegios, escuelas, instituciones,

etc.) para generar conciencia,
responsabilidad social y ambiental en
estos actores de la cadena de valor.
Débil orientacion de las actividades
del Comercio Justo hacia el mercado
interno y desconexion con los temas de
soberania alimentaria.

Escasa orientacion del Comercio Justo
hacia los paises del Sur, desaprovecha
el potencial del Comercio Justo Sur —
Sur.

Niveles de desconfianza y falta de
solidaridad de los propios actores

de la cadena de valor: productores -
comercializadores - compradores.

W CLARNI AL
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2.3.3

Sellos y certificaciones internacionales
del Comercio Justo han distorsionado
el concepto original y, en la practica,
se han convertido en barreras que han
generado procesos de exclusion de
pequenos productores y productoras,
por los altos costos en que deben
incurrir tanto para entrar en el sello y
para mantenerlo periodicamente, lo que
al nivel de su escala economica reduce
significativamente sus ganancias.
Amerita mecanismos adecuados que
den respuesta a las necesidades de los
pequenos productores y productoras
en torno a las certificaciones.

Produccién

Los pequenos productores y producto-
ras vinculados al Comercio Justo tienen
bajos niveles de inversion, no disponen
de recursos para pre-inversion, tienen
altos costos de produccion y distribu-
cidn, bajos niveles de productividad y
calidad, bajos niveles de profesionaliza-
cion e innovacion tecnologica, débiles
sistemas de distribucion de productos,
limitado acceso a asistencia técnica,
falta de capital de trabajo y de lineas de
financiamiento especificas, infraestruc-
tura productiva deficitaria, déficit de
redes logisticas y de centros de acopio,
débil gestién empresarial, y limitado
acceso a recursos productivos funda-
mentales como tierra, agua y tecnologia.

2.3.4

Las empresas sociales y organismos no
gubernamentales de apoyo al Comercio
Justo enfatizan en la insuficiencia de
recursos econdémicos para toda la
cadena productiva y para el desarrollo

de capacidades, asi también la falta de
innovacion, calidad y productividad de
acuerdo a las necesidades del mercado.
Las empresas privadas de Comercio Justo
identifican como grave problema la baja
productividad en toda la cadena de valor y
la deficiente calidad de los productos.

Organizacion y Gestién

Hace falta un diagnéstico mas fino

y detallado de los problemas y

cuellos de botella que enfrentan los
actores de Comercio Justo, segin sus
especificidades y tipologia, asi mismo,
la aplicacion de los principios y valores
del Comercio Justo requieren de
protocolos diferenciados.

A nivel de los pequenos productores

y productoras, los procesos de
organizacion y gestion presentan
debilidades de articulacion y de escala,
problemas de falta de compromiso

y lealtad de los productores con la
comercializacion asociativa, y de una
mayor difusion y aplicacion de los
valores y principios del Comercio
Justo. Insuficiente capacitacion integral
de los productores y productoras,

2.3.5

lo que se dificulta aun mas con

los bajos niveles de escolaridad de

un importante numero de socios y
socias. Se reconoce que por parte de
las organizaciones y sus directivas
todavia hay limitaciones de liderazgo,
falta de compromiso e iniciativa, débil
capacidad para representar y hacer
efectivos los intereses de los pequerios
productores y productoras, asi también
una falta de representatividad en las
instancias de toma de decisiones del
Estado. Adicionalmente se evidencian
dificultades para vencer las visiones

y los intereses sectoriales del rubro
productivo y anteponer los intereses
comunes.

No existe un registro centralizado de
las organizaciones de Comercio Justo
y tampoco informacion sistematizada
sobre el sector.

Existen numerosas redes y circuitos de
comercializacion asociativa vinculadas al
Comercio Justo actuando en los niveles
local, nacional, regional e internacional;
sin embargo, muchas de éstas no se
conocen y reconocen entre si.

Consumo

Inexistencia, a nivel nacional, de un
trabajo orientado hacia consumidores y
consumidoras.



Objetivos

estructurales, ejes

y lineamientos
para la accion

“Me dedico a la cosecha de rosas certificadas de Comercio
Justo, tengo 26 anos y trabajo desde hace 8 anos en la
finca, mi meta diaria es cosechar 1700 tallos, me siento feliz
con los beneficios de la prima de Comercio Justo, porque
conjuntamente con la asociacion de trabajadores de la finca
la estamos invirtiendo en un programa de vivienda, y ya no
tendré que pagar arriendo. EI Comercio Justo genera cambios
positivos en las fincas y en la vida de los trabajadores”.

Silvia Ydnez, trabajadora Finca Nevado, Corporacién ACE.
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Objetivos estructurales y ejes de la
estrategia ecuatoriana de Comercio Justo

a construccion de los Objetivos

Estructurales de la Estrategia

Ecuatoriana de Comercio Justo parte de
las implicaciones conceptuales del Comercio
Justo en el pais y de la problematica
identificada, y constituyen una respuesta
programatica a los principales nudos
criticos encontrados. Los objetivos de la
Estrategia hacen relacién a los profundos
cambios que se quieren provocar en las
dinamicas productivas y comerciales a nivel
nacional e internacional y al desarrollo de
condiciones adecuadas para el fomento del
Comercio Justo y el posicionamiento de sus
productos en el mercado interno y externo,
con politicas diferenciadas, institucionalidad
eficiente, participacion activa de los actores,
programas y presupuestos efectivos a favor
de los pequenos productores y productoras,
artesanos y artesanas, trabajadores y
trabajadoras ecuatorianas.

OBJETIVO 1
Construir nuevas relaciones y prdcticas sociales
de produccion, comercializacion, distribucion
y consumo, basadas en la justicia, equidad y
corresponsabilidad.

- -
Eje 1 Eje 2
Fortalecimiento del Fomento, promo-
marco normativo cion e incentivo del

e institucional del Comercio Justo
Comercio Justo

Este objetivo permite recuperar y
posicionar la dimension politica
transformadora del Comercio Justo para
cambiar las injustas estructuras del comercio
internacional y nacional que generan y
reproducen la pobreza y la desigualdad, asi
como también desencadenar un proceso de
creacion de una cultura de Comercio Justo en
el pais, que ponga bases para la construccion
del sistema econdmico social y solidario que
manda la Constitucién, y para la construcciéon
del Buen Vivir.

OBJETIVO 2
Mejorar la calidad de vida de los pequenos pro-
ductores y productoras, artesanos y artesanas,
trabajadores y trabajadoras, dando sustentabili-
dad a los emprendimientos de Comercio Justo.

- -
Eje 3 Eje 4
Mejoramiento de los
procesos de produc-
cion, comercializa-
cion y apertura de

Fortalecimiento de
las organizaciones y
empresas de Comercio
Justo, asi como de la

mercados para los oferta de productos y
productos y servicios servicios de Comercio
del comercio Justo

Este objetivo permite generar las
condiciones necesarias para que los
pequenos productores y productoras,
artesanos y artesanas, trabajadores y
trabajadoras, accedan equitativamente a
los recursos productivos necesarios (tierra,
agua, tecnologia, capital, infraestructura),
fortalezcan sus capacidades de organizacion
y gestion, desarrollen sus potencialidades,
se conviertan en protagonistas de la toma de
decisiones que afectan sus vidas, edifiquen
sus procesos de empoderamiento dejando
de lado visiones y practicas asistencialistas,
y logren la sustentabilidad de sus
emprendimientos.



Lineamientos para la accion por cada eje

Eje Lineamientos para la acciéon

1. Contar con roles y competencias claramente definidas para las
entidades publicas relacionadas con el Comercio Justo.
2. Contar con un marco normativo especifico que regule, fomente, pro-
mocione e incentive el Comercio Justo y facilite su institucionalizacion.
3. Difundir las normativas y los principios del Comercio Justo, y
concientizar a los actores para su aplicacion practica.

Eje 1 4. Contar con estandares de Comercio Justo adaptados a la realidad del

Fortalecimiento del marco | sector agricola en el pais y con protocolos diferenciados por tipologia

normativo e institucional del | de actores del Comercio Justo.

Comercio Justo. 5. Contar con una entidad mixta de control y reglamentacién del
Comercio Justo, con presencia del Estado y representantes de todos los
tipos de actores.

6. Contar con un sistema de registro e informacion actualizados sobre
las organizaciones y empresas del Comercio Justo.

7. Contar con instancias fortalecidas de representacion de los actores del
Comercio Justo y con un Observatorio de Comercio Justo consolidado.

Eje 3
Mejoramiento de los
procesos de produccion,
comercializacion y apertura
de mercados para los
productos y servicios del
Comercio Justo.

1. Promover internacionalmente al Ecuador como un “Pais Justo”.

2. Consolidar y ampliar los mercados de Comercio Justo a nivel local,
nacional, regional y global.

3. Contar con mecanismos de participacion y promocion de mercados
para el Comercio Justo.

4. Lograr eficiencia y agilidad en los tramites de exportacion del
Comercio Justo.

5. Contar con logistica de exportacién para productos del Comercio Justo.
6. Contar con un sistema de reconocimiento de la produccion y comer-
cializacion de productos y servicios que provienen del Comercio Justo
7. Fortalecer las cadenas de valor relacionadas con el Comercio Justo y
potenciarlas en el marco del proceso de cambio de la matriz productiva.
8. Incluir los productos y servicios del Comercio Justo en el Sistema de
Compras Publicas.

1. Fomentar, promocionar e incentivar las relaciones y practicas de
produccién, comercializacion y distribucion justas y equitativas a nivel
local, nacional, regional e internacional.

2. Desarrollar procesos de sensibilizacion, formacion y organizacion en

Eje 2 Comercio Justo.
Fomento, promocion e 3. Fomentar, promocionar e incentivar el consumo social y
incentivo del ambientalmente responsable.
Comercio Justo. 4. Contar con lineas de financiamiento y productos financieros

especificos para Comercio Justo.

5. Desarrollar procesos de investigacion e innovacion en Comercio Justo.
6. Desarrollar sistemas de calidad para productos y servicios de
Comercio Justo.

Eje 4
Fortalecimiento de las
organizaciones y empresas
de Comercio Justo asi como
de la oferta de productos y

servicios de Comercio Justo.

1. Construir confianza entre los actores de la cadena productivo-
comercial en el marco del Comercio Justo.

2. Contar con modelos de gestion exitosos y eficientes, logrando
economias de escala en las cadenas de valor, por tipologia de actores.
3. Mejorar la productividad y la competitividad de los productos y
servicios de Comercio Justo.

4. Fortalecer procesos de manejo, tecnificacion y diversificacion de
la produccion del Comercio Justo para asegurar cantidad, calidad y
continuidad en la oferta de productos y servicios del Comercio Justo.
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Estrategias

de implementacion

“Reconocemos que el movimiento de Comercio Justo y
economia solidaria ha crecido y se ha diversificado a nivel
mundial. Todas estas iniciativas y organizaciones estdn
comprometidas a trabajar conjuntamente, respetando las
identidades de las organizaciones y las realidades de cada
territorio, para incidir y generar sinergias que contribuyan a
desarrollar relaciones justas, solidarias y sostenibles.”

Numeral 2 de la DECLARACION DE LA SEMANA MUNDIAL DE
Comercio Justo, Rio de Janeiro, 29 de mayo de 2013
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Estrategias por cada eje de intervencion

Eje 1: Fortalecimiento del marco normativo
e institucional del Comercio Justo.

Este eje tiene como finalidad generar las
condiciones institucionales y legales para

un reposicionamiento y expansion del
Comercio Justo en el pais, a fin de que

pueda constituirse en una herramienta

clave para la erradicacion de la pobreza, la
construccion de la equidad social y territorial,
el cambio de la matriz productiva del pais y

Lineamiento 1.1

Estrategias de
aplicacién

Contar con roles y competencias claramente definidas para las entidades
publicas relacionadas con el Comercio Justo

»  Constituir una mesa de trabajo entre actores del Estado con los actores
comunitarios y privados del Comercio Justo, para definir y delimitar con
claridad qué instituciones del Estado ejerceran los roles de rectoria, fomento y
promocion, regulacién, supervisién y control del Comercio Justo en el pais.

»  Definir las competencias de cada una de las entidades en el cumplimiento del
rol asignado.

»  Definir y articular el rol de los Gobiernos Auténomos Descentralizados en la
tematica del Comercio Justo.

» Insertar estas definiciones en el marco normativo especifico para el Comercio
Justo.

constituya una base del sistema econémico,

Nivel territorial

Nacional

justo, democratico, productivo, solidario y
sostenible que manda la Constitucién.

Actores

CEC(], organizaciones de productores y productoras no vinculados a la CECJ,
sector privado del Comercio Justo, sector publico del Comercio Justo, Academia
y organismos de cooperacion relacionados con el Comercio Justo, WFTO,
SENPLADES, Secretaria Nacional de la Administracion, CONGOPE, AME y
CONAGOPARE. La Coordinacion de Politicas de Exportaciones (CPE), liderara
este proceso hasta que queden claramente definidos los roles y sean asumidas las
competencias por las instancias estatales correspondientes.




Lineamiento 1.2

Estrategias de
aplicacion

»  Crear un Comité pro-normativa del Comercio Justo en el Ecuador, integrada
por representantes de la tipologia de actores de Comercio Justo para que
impulse la propuesta, disene el proceso de construccion de la misma y coordine
las acciones.

»  Revision de normativas de Comercio Justo de otros paises.

»  Formar mesas de trabajo y elaborar la propuesta de marco normativo
especifico para el Comercio Justo, en consenso con representantes de todos los
actores del Comercio Justo.

»  El marco normativo debera incluir la institucionalidad adecuada para el recto-
ria, fomento y promocion, regulacion y control de las actividades del Comercio
Justo en el pais, asi mismo las fuentes de los fondos que se asignen al tema.

»  Promocionar la propuesta e incidir politicamente en las instancias del Estado
relacionadas con el tema.

»  Realizar procesos de cabildeo con la Comision encargada de Asuntos
Econdmicos de la Asamblea Nacional y posicionar la propuesta en el pleno de
la Asamblea.

»  Obtener la aprobacién de la propuesta de normativa especifica para el
Comercio Justo.

Nivel territorial

Nacional

Actores

CEC]J, organizaciones de productores y productoras no vinculados a la CECJ, sector
privado del Comercio Justo, sector publico del Comercio Justo, representantes de la
Academia y de los organismos de cooperacion relacionados con el Comercio Justo,
WFTO, Certificadoras, Aseguradoras, Técnicos, SENAE. El Comité pro-normativa
liderara el proceso.

Lineamiento 1.3

Estrategias de
aplicacion

4
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‘I adecuadas para el posiciona
de los productos del comerc

e\ enel mercado, en favor de los
pe\  pequedos/as productores/as

\ ecuatorianos/as

Diseno, elaboracién e implementacion del plan de difusion de la normativa de
Comercio Justo.

El plan incluira un encuentro a nivel nacional con representantes locales de
todos los tipos de actores del Comercio Justo, para disenar la territorializacion
y las responsabilidades del proceso de difusion.

Se buscaran acuerdos de colaboracion con los Gobiernos Autonomos
Descentralizados a nivel nacional con sus organizaciones gremiales y a nivel
local en los distintos niveles territoriales: provincias, cantones y parroquias.
La difusion contemplara instrumentos de mediacion pedagogica acordes a la
variedad de publicos destinatarios.

»  Contemplara medios masivos para orientar el mensaje a la ciudadania en
general, y otro tipo de medios impresos y audiovisuales para la tipologia de
actores del Comercio Justo.

Nivel territorial | Nacional

Actores

CEC]J, organizaciones de productores y productoras no vinculados a la CEC]J,
sector privado del Comercio Justo, sector publico del Comercio Justo, Academia

y organismos de cooperacion relacionados con el Comercio Justo, WFTO,
SENPLADES, Secretaria Nacional de la Administracion, CONGOPE, AME y
CONAGOPARE. Liderara el proceso la institucion publica encargada de la
promocion e incentivo del fomento y promocién del Comercio Justo en el Ecuador.
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Contar con estidndares de Comercio Justo adaptados a la realidad del pais y con
protocolos diferenciados por tipologia de actores del Comercio Justo

»  Identificar y registrar las particularidades de la tipologia de actores de
Comercio Justo en miras al ajuste de los estandares y protocolos del Comercio
Justo, a la realidad ecuatoriana y a las especificidades de cada tipo de actor de
Comercio Justo.

»  Definir los estdandares de Comercio Justo, para cada tipo de actor, diferenciando:
a. Organizaciones de pequenos productores y productoras.
b. Organizaciones de artesanos y artesanas.
c. Agricultura Familiar Campesina.
d. Empresas Sociales de Comercializacion Solidaria.
e. Empresas privadas que trabajan con cadenas productivas y comerciales con
pequenos productores y productoras.
f. Empresas privadas que certifican mano de obra contratada.
g. ONGs de apoyo a emprendimientos de Comercio Justo.

»  Difundir los estandares y protocolos.

»  Concientizar y capacitar a los respectivos actores para su cumplimiento.

Estrategias de
aplicacion

Nivel territorial | Nacional

Representantes designados del sector comunitario, sector privado y sector
publico del Comercio Justo, WFTO, Academia, liderados por la instancia nacional
de representacion de los actores del Comercio Justo (ver lineamiento 1.7) y la
institucion publica encargada de la rectoria del Comercio Justo.

Actores

Contar con una entidad mixta de supervision y control del Comercio Justo, con
presencia del Estado y representantes de todos los tipos de actores
»  En el marco institucional y en el marco normativo se prevera la creacion de
una entidad mixta de supervisién y control del Comercio Justo, encargada
de supervisar y controlar la aplicacion de la reglamentacion, estandares y
Estrategias de protocolos del Comercio Justo en el pais.
aplicacion »  Esta entidad se encargara también de ejercer control sobre el trabajo de las
certificadoras internacionales.
»  La entidad mixta tendra la presencia del Estado y de representantes de todos los
tipos de actores del Comercio Justo.

Nivel territorial | Nacional

Representantes designados del sector comunitario, sector privado y sector publico
Actores del Comercio Justo, WFTO, Academia. Liderara el proceso la institucion publica
encargada de la Regulacion del Comercio Justo.




Contar con sistema dq registro e informacién actuc:llizados sobre las organiza-
ciones y empresas del Comercio Justo

»  Hacer un diagnostico - inventario de las organizaciones y empresas del Comer-
cio Justo en el Ecuador.

»  Disenar e implementar un Sistema de Registro y Actualizacion de la informa-
cion de las organizaciones y empresas del Comercio Justo en el pais, conside-

Estrategias de rando la tipologia de actores diferenciados, que permita conocer sus dindmicas

aplicacion economicas en el mercado interno y en el mercado externo, asi también su

impacto economico, social y ambiental.

»  Se debera establecer en qué instancia del Estado se institucionaliza y como
funcionara el sistema, para que brinde informacién publica actualizada y per-
manente.

Nivel territorial | Nacional

Representantes del sector comunitario, sector privado y sector publico del Comer-
Actores cio Justo, WFTO, Academia, INEC y SENPLADES. Liderara el proceso la institucion
encargada de la regulacion del Comercio Justo.

Contar con instancias fortalecidas de representacion de los actores del Comer-
cio Justo y con un observatorio de Comercio Justo consolidado

»  Fortalecer los espacios de encuentro, didlogo y coordinacion de los actores del
Comercio Justo, por tipo de actor.

»  Estructurar formalmente una instancia nacional de coordinacién y represen-

Estrategias de tacion de los actores del Comercio Justo en el Ecuador, con representacion de

aplicacion cada tipo de actor, y reconocida en la normativa especifica de Comercio Justo,

que se constituya en una contraparte permanente e interlocutora del Estado
para la tematica del Comercio Justo en el pais.

»  Fortalecer el trabajo del Observatorio de Comercio Justo.

Eje 2: Fomento, promocion e incentivo del
Comercio Justo.

Este eje tiene como finalidad generar profun-
dos cambios en la conciencia y en la cultura
de la poblacion ecuatoriana, generando los
niveles de compromiso y motivacién necesa-
rios para la transformacion de las relaciones
y practicas de produccion, comercializacion,
distribucion y consumo, tornandolas mas
justas y equitativas, mediante mecanismos de
difusion y promocion de los principios y va-
lores del Comercio Justo ajustados diversidad
social y cultural del pais, asi como también a
través de medidas de fomento e incentivo que
estimulen y consoliden dichos cambios.

Nivel territorial | Nacional

CEC]J, organizaciones de pequenos productores y productoras no vinculados a

la CEC]J, organizaciones de artesanos y artesanas vinculados al Comercio Justo,
Agricultura Familiar Campesina, Empresas Sociales de Comercializacion Solidaria,
Empresas privadas que trabajan con cadenas productivas y comerciales con pe-
quenos productores y productoras, Empresas privadas que certifican mano de obra
contratada y ONGs de apoyo a emprendimientos de Comercio Justo, Observatorio
del Comercio Justo. Con el apoyo del sector publico relacionado con el Comercio
Justo.

Actores




Fomentar, promocionar e incentivar las relaciones y practicas de produccion,
Lineamiento 2.1 comercializacion y distribucion justas y equitativas a nivel local, nacional,
regional e internacional

»  Disenar lineas estratégicas de trabajo y el plan de accién de las instituciones
estatales que deberan cumplir los roles de fomento y promocién del Comercio
Justo en el Ecuador, de manera conjunta y mediante mesas de trabajo entre
las instituciones publicas que tengan estas competencias y la instancia de
coordinacién y representacion de los actores del Comercio Justo en el pais.

»  Implementar dicho Plan de Accidn, en coordinacion con los actores del
Comercio Justo, en los distintos niveles territoriales: nacional, provinciales,
cantonales y parroquiales.

»  Especializar a técnicos y técnicas de las instituciones del Estado vinculadas al
Comercio Justo y a los de las organizaciones y empresas del Comercio Justo
en la promocion de los valores y principios del Comercio Justo en todos los
eslabones de sus correspondientes cadenas productivas y comerciales.

»  Disenar e implementar un Plan Nacional de Incentivos tributarios, arancelarios
y financieros, para las organizaciones y empresas que adopten los principios y
valores del Comercio Justo y desarrollen relaciones y practicas de produccion,
comercializacion y distribucidn justas y equitativas en sus cadenas productivas
y comerciales.

Posicionar la tematica del Comercio Justo en el seno de la UNASUR y
conformar una Comision Regional de Comercio Justo en el marco del Consejo
Suramericano de Economia y Finanzas, que disene e implemente una propuesta
de implementacién del Comercio Justo en la region, con planes de trabajo para
el corto, mediano y largo plazos, en cumplimiento de sus objetivos'*

a. El desarrollo social y humano con equidad e inclusién para erradicar la
pobreza y superar las desigualdades de la region;

b. La construccion de un sistema econdmico con equidad, justicia social y en
armonia con la naturaleza para un desarrollo sostenible;

c. El crecimiento y el desarrollo econdémico que supere las asimetrias mediante
mecanismos concretos y efectivos de complementacion econémica; y

d. La cooperacién economica y comercial para lograr el avance y la consolida-
cion de un proceso innovador, dinamico, transparente equitativo y equilibrado.

»  Incluir puntos de negociacion relacionados con el Comercio Justo en los
Acuerdos Comerciales y de Desarrollo con la Union Europea y con otras
regiones del mundo.

Estrategias de
aplicacion

Nivel territorial | Local, Nacional, Regional

Instancia de coordinacion y representacion de los actores del Comercio Justo en el
Ecuador, instituciones puiblicas con competencias en Comercio Justo, representantes
de los Gobiernos Autonomos Descentralizados, Academia, Sistema Financiero Nacio-
Actores nal, SRI, SENAE, CPE-MCE, MRE-UNASUR. Liderara el proceso la institucion publica
que tenga la competencia del fomento y promocién del Comercio Justo en el pais, a
nivel internacional lo hara el MRE y el MCE, con la participacion activa de la instan-
cia de coordinacion y representacion de los actores del Comercio Justo en el pais.

h 4
12 hitp://www.unasursg.org/inicio/organizacion/consejos/csef




Lineamiento 2.2

»  Disenar e implementar campanas publicitarias de TV, radio, ferias, exposicio-
nes, afiches, etc., para difundir lo que es el Comercio Justo: sus valores y princi-
pios, su rol en la construccion del sistema economico social y solidario y sus
implicaciones para el Buen Vivir de los ecuatorianos y ecuatorianas.

»  Enfocarse en el nivel nacional y en el nivel local con las particularidades de
los pueblos y nacionalidades a los que se dirigen los mensajes y mediante los
medios y horarios mas idoneos para llegar a los grupos meta.

»  Realizar acciones de incidencia en el Ministerio de Educacion (ME) para que FA' RT R !{Iﬂ. D E
se incorpore la tematica de economia social y solidaria, Comercio Justo y
consumo responsable en el pensum de escuelas y colegios.

»  Realizar acciones de incidencia en el Consejo de Educacién Superior (CES)
para que se incorpore la tematica de economia social y solidaria, Comercio
Justo y consumo responsable en el pensum de las carreras universitarias

relacionadas.
Estrategias de |»  Realizar acciones de incidencia en el Ministerio de Cultura y Patrimonio (MCP)
aplicacion para que incorpore la difusion de la dimension cultural y ancestral de las

practicas de Comercio Justo en sus programas de trabajo y se sensibilice a la
poblacion en los principios y valores del Comercio Justo.

»  Realizar acciones de incidencia en el Ministerio de Coordinador de Conoci-
miento y de Talento Humano (MCCTH) para el diseno e implementacion de pro-
cesos sostenidos de formacion en las tematicas relacionadas con el Comercio
Justo para actores publicos, privados y comunitarios del Comercio Justo.

»  Disenar e implementar mecanismos y procesos para la organizacion de
productores y productoras de la Agricultura Familiar Campesina para el
Comercio Justo.

»  Disenar e implementar mecanismos y procesos de apoyo a la organizacion de
pequenos productores y productoras, artesanos y artesanas, trabajadores y
trabajadoras, en torno a productos y servicios del Comercio Justo.

> Generacion de informacion bibliografica mediante investigaciones de casos en
Ecuador.

Nivel territorial | Local y Nacional

Actores publicos, privados y comunitarios del Comercio Justo, MAGAP, MIPRO,
CES, ME, MCP, MCCTH, Academia, AME, CONGOPE, CONAGOPARE. Liderara el
proceso la institucion publica que tenga la competencia del fomento y promocién
del Comercio Justo.

Actores




Lineamiento 2.3

Estrategias de
aplicacion

Fomentar, promocionar e incentivar el consumo social
y ambientalmente responsable

»  Disenar e implementar un Programa de Promocién e Incentivo del consumo
social y ambientalmente responsable, que prevea un conjunto de mecanismos
orientados a concientizar a los consumidores y consumidoras del pais y
la region, sobre la importancia de un consumo social y ambientalmente
responsable, y disenados por segmentos sociales: ciudadania, escuelas, colegios,
empresas, instituciones, etc., tomando en cuenta las realidades locales y los
patrones culturales de consumo actual, a fin de orientar diferenciadamente los
énfasis de las campanas por tipo de territorio y de publico.

»  Incluir en este programa la informacion necesaria y la promocion sobre los
objetivos, principios y valores del Comercio Justo y su vinculacién con el
consumo social y ambientalmente responsable.

»  Realizar alianzas con los Gobiernos Auténomos Descentralizados para que se
responsabilicen de este tema en sus respectivos territorios.

Nivel territorial

Local y Nacional

Actores

Actores publicos, privados y comunitarios del Comercio Justo, MAGAP, MIPRO, ME,
MCP, MCE, Academia, AME, CONGOPE, CONAGOPARE. Liderara el proceso la institu-
cion publica que tenga la competencia del fomento y promocién del Comercio Justo.

Lineamiento 2.4

Estrategias de
aplicacion

»

Contar con lineas de financiamiento y productos
financieros especificos para Comercio Justo

Diseriar e implementar una propuesta para todo el sistema financiero, a fin

de que se abran lineas de crédito especificas para Comercio Justo, con sus
respectivos productos financieros ajustados a la realidad de los pequenos
productores y productoras, artesanos y artesanas, organizaciones, empresas e
instituciones de Comercio Justo, en los distintos tipos de entidades financieras:
CONAFIPS, BNF, CFN, BEDE.

Diseriar conjuntamente con las instituciones financieras, los mecanismos de
acceso y acreditacion, agiles, eficientes y en territorio, para que los actores del
Comercio Justo, de acuerdo a su escala y tipologia, interactuen directamente
con el tipo de institucién financiera en la que estén acreditados: CONAFIPS,
BNF, CFN o BEDE y accedan a los recursos financieros.

Disenar e implementar una estrategia de incidencia politica para que la
propuesta sea aprobada en los correspondientes organismos del Estado.
Asegurar que los aspectos financieros y los mecanismos especificos estén
contemplados en la normativa de Comercio Justo, se disefiara conforme la
aplicacion del lineamiento 1.1 de esta Estrategia.

Difundir el abanico de posibilidades de acceso a financiamiento que tendrian
los actores vinculados al Comercio Justo.

Nivel territorial

Nacional, central y descentralizado

Actores

Representantes de los actores del Comercio Justo, Ministerio Coordinador de la
Politica Econémica, Superintendencia de EPS, MCPEC, CONAFIPS, BNF, CFN, BEDE,
Secretaria de la Administracion Publica. Liderara el proceso la institucion publica

que tenga la competencia del fomento y promocion del Comercio Justo.




Lineamiento 2.5

Estrategias de
aplicacion

>

Disenar e implementar procesos de investigacion de mercados y de innovacion
de productos y servicios de Comercio Justo para nuevos mercados a nivel
nacional, regional e internacional.

Apoyar desde PROECUADOR misiones comerciales especificas de Comercio Justo
a los paises que en consenso con los actores del Comercio Justo se definan.
Disenar e implementar mecanismos de difusion de la informacion conseguida y
de las propuestas de innovacion hacia los actores del Comercio Justo.

Revisar y ajustar los procesos productivos y comerciales, conforme a las
especificidades de la demanda de los mercados.

Nivel territorial

Local y Nacional

Actores

Representantes de la tipologia de actores del Comercio Justo, MCE, PROECUADOR,
con el liderazgo de la CPE.

Lineamiento 2.6

Estrategias de
aplicacion

Identificar los principales problemas en la calidad de los productos y servicios,
por tipo de actor y por rubro.

Diseriar e implementar un Plan de Calidad del Comercio Justo, que enfrente las
causas de los problemas identificados.

Articular a los distintos tipos de actores al Plan de Calidad y crear sinergias
entre los eslabones de la cadena productiva y comercial para lograr productos
finales de alta calidad.

Nivel territorial

Local y Nacional

Actores

Actores comunitarios, privados y publicos del Comercio Justo, MAGAP, MIPRO,
IEPS, MRE, MCE, PROECUADOR, Academia. Liderara el proceso la institucion
publica encargada del fomento y promocion del Comercio Justo.

Eje 3: Mejoramiento de los procesos de
produccién, comercializacién y apertura
de mercados para los productos y servicios
del Comercio Justo.

Este eje tiene como finalidad promocionar
y posicionar al Ecuador como un pais que
construye justicia y equidad a nivel nacional
e internacional, promoviendo el cambio de
las injustas relaciones de intercambio que
han generado la pobreza y la desigualdad,
transformando el patrén de especializacion
de la economia ecuatoriana y buscando
una insercion estratégica y soberana en el
mundo, creando, a través del Comercio
Justo, las condiciones para incorporar

a los actores que historicamente

han sido excluidos de desarrollo de
mercado: pequenos productores y
productoras, artesanos y artesanas,
trabajadores y trabajadoras.
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Lineamiento 3.1

»  Promocionar en el exterior las adecuadas y dignas condiciones laborales de los
trabajadores en el Ecuador, los salarios de la dignidad de los trabajadores, el
acceso a medidas de seguridad social, y todas las transformaciones sociales en
del proceso de construccién del Buen Vivir.

Se aprovecharan todos los mecanismos que actualmente tiene el comercio
exterior del pais: participacion en ferias, puntos de informacion en el exterior,
stands en eventos internacionales.

Estrategias de
aplicacion

Nivel territorial | Internacional

MRE, MCE, MRL, PROECUADOR, Ministerio de Turismo, Asociaciones de
Exportadores, con el liderazgo del MCE.

Actores

Lineamiento 3.2

»  Disenar e implementar un diagnostico e inventario de los productos y servicios
de Comercio Justo y de sus respectivos mercados.

»  Disenar e implementar un estudio de mercados potenciales para los productos

y servicios del Comercio Justo ecuatorianos, a nivel nacional, regional e

internacional; diversificando y ampliando los destinos internacionales de los

productos ecuatorianos.

Disenar e implementar un Plan Nacional de Consolidacion y Ampliacion de

Mercados de Comercio Justo, que contemple los niveles nacional, regional e

internacional.

»  Realizar la incidencia politica necesaria para la aprobacion y financiamiento de
los diagnosticos, estudios y del Plan Nacional.

»  Implementar el Plan de Accion con su correspondiente dispositivo de
monitoreo, seguimiento y evaluacion.

Estrategias de
aplicacion

v

Nivel territorial | Nacional, Regional e Internacional

Actores comunitarios, publicos y privados del Comercio Justo en el pais, con el

Actores liderazgo del MCPEC a nivel nacional, y del MCE a nivel internacional.

Lineamiento 3.3

Estrategias de
aplicacion

Definir el apoyo a la busqueda de mercados de Comercio Justo como parte de
las funciones de las oficinas comerciales del Ecuador en el exterior.

Disernio e implementacion de un Plan de promocion de productos y servicios de
Comercio Justo en el exterior, con el apoyo de estas oficinas comerciales.
Incorporar la tematica del Comercio Justo en los términos de los Acuerdos de
Cooperacion con los otros paises.

Diseno e implementacién de incentivos para las organizaciones y empresas del
Comercio Justo que participan en ferias internacionales.

Nivel territorial

Regional e Internacional

Actores

Actores del Comercio Justo, con el liderazgo del Ministerio de Comercio Exterior —
PROECUADOR.

Lineamiento 3.4

» Identificar los organismos del Estado que intervienen en los procesos de
exportacion.
»  Definir un interlocutor valido, por tipo de actor, que conformaran una
Estrategias de instancia que represente a los actores del Comercio Justo ante los organismos
aplicacion correspondientes.
»  Recoger informacion, preparar una argumentacion valida y elaborar una
propuesta para los organismos correspondientes.
» Incidir politicamente en las instancias de gobierno relacionadas con el tema.
Nivel territorial | Nacional

Actores

CEC]J, organizaciones de productores y productoras no vinculados a la CECJ, sector
privado del Comercio Justo, sector publico del Comercio Justo, representantes de la
Academia y de los organismos de cooperacion relacionados con el Comercio Justo,
representantes de WFTO. Con el liderazgo de la CPE — MCE.

)
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Lineamiento 3.5

Estrategias de
aplicacion

»  Disenar e implementar un Plan de mejoramiento de la logistica de exportacion
de los productos del Comercio Justo, para superar las graves deficiencias y
limitaciones actuales.

El plan se disenara con participacion de la tipologia de actores del Comercio
Justo y su implementacion sera estrechamente coordinada con ellos.

Nivel territorial

Local y Nacional

Actores

Actores comunitarios, privados y publicos del Comercio Justo, MCE, PROECUADOR,
SENPLADES, con el liderazgo del MCE.

Lineamiento 3.6

Estrategias de
aplicacion

»  Disenar, implementar y consolidar un sistema de reconocimiento de la
produccion y comercializacion de productos y servicios que provienen del
Comercio Justo, tanto para el mercado interno como para el mercado externo,
con sistemas participativos de garantias.!3

»  Serealizara mediante procesos participativos con analisis y consulta con los
actores del Comercio Justo.

Nivel territorial

Nacional

Actores

Actores publicos, privados y comunitarios del Comercio Justo, CECJ, FUNDEPPO,
CLAC, AVSF, PROECUADOR, Instancia representativa de los consumidores, con el
liderazgo de la institucion rectora del Comercio Justo.

v

*3 Los sistemas participativos de garantias suponen la participacion solidaria de todos los segmentos interesados en asegurar la calidad
del producto final y del proceso de produccion. Biosegura, http://www.biosegura.es/

Lineamiento 3.7

Estrategias de
aplicacion

»  Disenar e implementar un proceso de articulacion de las actuales cadenas
productivas y de valor del Comercio Justo a la transformacion de la matriz
productiva, orientandolas a la generacion de mayor valor agregado y a
la exportacion de productos nuevos, provenientes de “actores nuevos”*4,
especialmente de la economia social y solidaria, como son los productores y
productoras de las organizaciones de Comercio Justo.

Nivel territorial

Local y Nacional

Actores

Actores comunitarios del Comercio Justo, actores publicos del Comercio Justo,
SENPLADES, Secretaria técnica del Cambio de la Matriz Productiva, MCE, con el
liderazgo del MCPEC.

Lineamiento 3.8

Estrategias de
aplicacion

»  Alianza con el IEPS para el diseno e implementacion de una propuesta

de eliminacion de las barreras del Sistema de Compras Publicas para la

participacion de los Actores de la Economia Popular y Solidaria.

Apoyo del IEPS a los actores del Comercio Justo, con capacitacion en procesos,

para que puedan insertarse en el Sistema de Compras Publicas.

»  Habilitamiento de los actores comunitarios del Comercio Justo para la
participacién en el Sistema de Compras Publicas modificado.

v

Nivel territorial

Local y Nacional

Actores

Actores comunitarios del Comercio Justo, IEPS, INCOP, MIES, con el liderazgo del
IEPS.

h 4
4 SENPLADES. Informativo 1. Transformacion de la Matriz Productiva, p4g.12. Quito, 2012.



Eje 4: Fortalecimiento de las organizaciones
y empresas de Comercio Justo, asi como de
la oferta de productos y servicios de
Comercio Justo.

Este eje tiene como finalidad fortalecer a

los actores del Comercio Justo en todos

los eslabones de la cadena productiva y
comercial, considerando sus especificidades
y sus puntos de partida desiguales, en la
medida que agrupan a los actores econémicos
antes excluidos y socialmente desfavorecidos,
para que superen sus limitaciones de

acceso a recursos productivos: informacion,
conocimiento, capital, tecnologia, etc. y
puedan lograr una gestion exitosa y eficiente,
con altos niveles y estdndares de calidad.

Lineamiento 4.1

Estrategias de >
aplicacién

>

Construir confianza entre los actores de la cadena
productivo-comercial en el marco del Comercio Justo

Crear mesas de dialogo y articulacion de actores del Comercio Justo, por tipo
de actor.

Compromiso de las organizaciones para la aplicacion de los valores y
principios del Comercio Justo mediante reglamentos organizativos internos.
Normar los procesos al interior de las organizaciones y entre los actores de la
cadena productiva y comercial.

Establecer acuerdos y alianzas entre los actores de la cadena de valor, mediante
dialogos y relaciones transparentes, analisis de roles y experticias, costos de
produccion, costos de comercializacion, inversiones, etc.

Realizar iniciativas conjuntas entre actores.

Nivel territorial | Local y Nacional

Actores

Liderara el proceso la CPE, con participacion de la CEC]J, representantes de
organizaciones de productores y productoras no vinculados a la CECJ, empresas
sociales y organismos no gubernamentales del Comercio Justo, entidades
gubernamentales relacionadas al Comercio Justo, Academia.

Contar con modelos de gestion exitosos y eficientes, logrando economias
de escala en las cadenas de valor, por tipologia de actores

Lineamiento 4.2

Estudiar varios modelos de gestion segun las caracteristicas de la tipologia de

actores del Comercio Justo y segun los rubros productivos especificos.

»  Disenar y validar varios modelos de gestion, especialmente para organizaciones
de pequenos productores y productoras, artesanos y artesanas, que les

Estrategias de permitan lograr economias de escala, y articulen una red de emprendimientos

aplicacion que trabajen con el mismo tipo de producto o productos complementarios.

»  Establecer conclusiones de la validacién y ajustar los modelos, para la réplica.

»  Asesorar y acompanar a las organizaciones de productores y productoras, en el

ajuste y prueba de los modelos de gestion, para asegurar el éxito y eficiencia de

los mismos.

Nivel territorial | Local y Nacional

Actores comunitarios y empresas privadas de Comercio Justo, MIPRO, MAGAP, MCE,
IEPS, PROECUADOR.

Actores

79
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Lineamiento 4.3

Estrategias de
aplicacién

Mejorar la productividad y la competitividad
de los productos y servicios de Comercio Justo

»  Elaborar un diagnostico sobre la situacion de los actores del Comercio Justo,
por tipologia, sobre los cuellos de botella de productividad y competitividad de
sus emprendimientos.

»  Elaborar participativamente un Plan de Accién que ataque las causas y
los cuellos de botella que determinan la baja productividad y la limitada
competitividad de los productos y servicios del Comercio Justo.

»  Disenar un Plan de trabajo para la tecnificacion de la produccion, que incluya
fertilizacion y recuperacion de suelos, tecnologias adecuadas, asistencia
técnica especializada en sitio, etc., que permita elevar la productividad en base
a un adecuado manejo técnico y con estandares de calidad.

»  Socializar las propuestas con los organismos publicos correspondientes y
realizar acciones de incidencia para lograr su aprobacion y la asignacion de
los fondos correspondientes.

»  Implementar los Plan de Accion con su correspondientes dispositivos de
monitoreo, seguimiento y evaluacion.

Nivel territorial

Local y Nacional

Actores

Representantes de la tipologia de actores del Comercio Justo, MCPEC, MIPRO, MCE,
PROECUADOR, con el liderazgo de la institucion publica encargada del fomento y
promocion del Comercio Justo.

Lineamiento 4.4

Estrategias de
aplicacién

Fortalecer procesos de manejo, tecnificacion y diversificacion de la produccion
del Comercio Justo para asegurar cantidad, calidad y continuidad en la oferta
de productos y servicios del Comercio Justo

»  Hacer un diagnostico de las necesidades de manejo, tecnificacion y
diversificacion de la produccion, por tipologia de actor y por sector productivo,
y segun las exigencias de la demanda identificadas en los estudios de mercado.

> En base al diagnostico, disenar e implementar Planes de asistencia técnica,
capacitacion y formacion a las organizaciones y empresas de Comercio Justo,
asi también Programas de tecnificacion y diversificacion de la produccion,
ajustados a las necesidades especificas de la tipologia de actores y sectores
productivos. Implementar los Planes y Programas combinando esfuerzos entre
entidades publicas, privadas y comunitarias del Comercio Justo.

»  Crear sinergias entre actores del Comercio Justo del mismo eslabon de la
cadena productiva y comercial, y entre eslabones de la misma, a fin de asegurar
una oferta exportable suficiente y diversificada, que cumpla los estandares de
calidad exigidos en los mercados de destino.

»  Habilitar a los actores comunitarios del Comercio Justo para el manejo de
instrumentos basicos de comercializacién internacional (catdlogos, precios
diferenciados, idiomas).

»  Realizar acciones de incidencia en el Ministerio de Coordinador de
Conocimiento y de Talento Humano (MCCTH) para el diseno e implementacion
de procesos sostenidos de capacitacion y formacion en las tematicas
relacionadas con el Comercio Justo para actores publicos, privados y
comunitarios del Comercio Justo.

»  Realizar acciones de incidencia en la Secretaria Técnica de Capacitacion
y Formacion Profesional (SETEC) para el diseno e implementacion de
procesos sostenidos de capacitacion y formacion profesional en las tematicas
relacionadas con el Comercio Justo para actores publicos, privados y
comunitarios del Comercio Justo.

»  Disenar e implementar un Plan asistencia técnica, en sitio y contexto especifico,
a los actores del Comercio Justo, con la participacion de equipos técnicos
especializados del MAGAP, MIPRO, MCE, SENAE, SRI, WFTO.

> Introducir las modalidades de Escuelas de Liderazgo, Escuelas de Campo e
intercambios de experiencias, en los procesos de capacitacion y asistencia
técnica a los actores del Comercio Justo.

»  Introducir el enfoque de educacion no formal y educacion de adultos, con
metodologias y herramientas adecuadas a los publicos destinatarios.

»  Establecer un porcentaje de impuestos a las exportaciones para que se
reinvierta en asistencia técnica, capacitacion y formacion de las organizaciones
y empresas de Comercio Justo.

Nivel territorial

Local y Nacional

Actores

Actores publicos, privados y comunitarios del Comercio Justo, MAGAP, MIPRO,
MCE, MCCTH, Academia, WFTO, MF, SETEC, MAGAP, MIPRO, MCE, CES, ME, MCP,
MCCTH, Academia, SENAE, SRI, WFTO, AME, CONGOPE, CONAGOPARE. Con

el liderazgo de la institucion publica encargada del fomento y promocion del
Comercio Justo.

8l
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Propuesta de programas y proyectos
emblematicos

Eje

Eje 1
Fortalecimiento del marco
normativo e institucional del
Comercio Justo.

Programas y proyectos emblematicos

Programa de fortalecimiento institucional para el desarrollo
del Comercio Justo.

Eje 2
Fomento, promocion e
incentivo del
Comercio Justo.

Programa de reconocimiento y promocion del Comercio Justo
a nivel local, nacional y regional.

Proyecto de creacion de lineas especificas de financiamiento
para Comercio Justo.

Proyecto de fomento del consumo responsable.

Eje 3
Mejoramiento de los procesos
de produccién, comercializacion
y apertura de mercados para
los productos y servicios del
Comercio Justo.

Proyecto “Ecuador es mas justo”.

Programa de fomento, innovacion y promocion de mercados.
Proyecto de inclusién de un porcentaje de exportacion para
Comercio Justo en el acuerdo para el desarrollo con la Union
Europea.

Programa de produccion, difusion y consumo de productos
organicos de pequenos productores y productoras.

Eje 4
Fortalecimiento de las
organizaciones y empresas de
Comercio Justo asi como de la
oferta de productos y servicios de
Comercio Justo.

Programa de articulacién de los actores del Comercio Justo
para la construccion de una oferta real, organizada y
sostenible.

Programa de mejoramiento productivo.

Programa de formacion y capacitacion en Comercio Justo.
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Instancia encargada del seguimiento de la
estrategia ecuatoriana de Comercio Justo

Y Y Y Y Y Y Y Y Y Y YUY Y YV YV YUY YU YUY YYYYYYYYYYYYYYYYYYVYww

n el proceso colectivo de construccién de la Estrategia se
E establecio que la instancia responsable del seguimiento al
cumplimiento de la misma seria el Grupo de Trabajo, conformado
por representantes de los distintos actores del Comercio Justo, como
se puede ver a continuacién. Este grupo sera el encargado de revisar,
controlar y apoyar la implementacion de la Estrategia Ecuatoriana de
Comercio Justo en el Ecuador.

Actores Privados Directos

» Tres representantes de la Coordinadora
Ecuatoriana de Comercio Justo, CECJ.

» Representante productores y
productoras no articulados a la CEC].

»  Dos representantes del Consorcio
Ecuatoriano de Economia Solidaria y
Comercio Justo.

» Dos representantes de las empresas
que trabajan en cadenas productivas y
comerciales con pequenos productores
y productoras, sin certificacion, pero
que aplican los principios y valores del
Comercio Justo.

» Dos representantes de las Empresas
Floricolas Certificadas.

Actores Publicos

Representante del MCPEC.
Representante del MCDS.
Representante del MIES.
Representante del MIPRO.
Representante del MAGAP.
Representante del IEPS.

Representante de la SEPS.
Representante del MCE — CPE/ PRO-
ECUADOR, institucion encargada de la
Coordinacién del Grupo de Trabajo.

vV vV vV vV vV v v Vv

Actores Privados de Apoyo

» Representante del Observatorio de
Economia Solidaria y Comercio Justo.

» Representante de los organismos de
Cooperacion: VECO Andino.



Lista de organizaciones e instituciones
participantes en la construccion de la estrategia

Miembros de las mesas de trabajo
en el evento internacional de
Comercio Justo

Cuenca, octubre 2012

1. Amazon Aroma (KUEN S.A)

2. Asociacion de Desarrollo
Integral Semiatug Samai

3. Asociacion AgroVerde

4. Asociacion Cerro Azul

5. Asociacion de Desarrollo
Integral Simiatugsamai

6. Asociacioén de Mujeres Bordados
Zuleta

7. Asociacion de Toquilleras Maria
Auxiliadora

8. Asociacion Kallari

9. Asociacion Nuevo Mundo

10. Asociacion SALANGOME

11. BCS

12. BTC

13. CIFOR

14. CLAC

15. COCPE

16. Consorcio Agroartesanal Dulce
Organico, CADO

17. Coordinadora Ecuatoriana De
Comercio Justo, CEC]

18. Coordinadora Estatal de Co-
mercio Justo de Espana

19. COPROBICH

20. COREMANABA S.A.

21. Corporacién Gruppo Salinas
22, Corporacién PAKTA MINTALAY
23. Darma

24.DYTALLADO

25. Empresa Comunitaria Totora
Sisa

26. ESPOCH

27. ETIQUABLE

28. Fair Trade Canada

29. Fair Trade International (FLO)
30. FAIRMONKEY

31. FECAFEM

32. FEM Internacional

33. FEPTCE Pacarinan

34. FEPP- CAMARI

35. FONMSOEAM

36. Fortaleza del Valle

37. Fundacion Ayuda en Accion
38. Fundacién Chankuap

39. Fundacion Intercultural Nor Sud
40. Fundacion MCCH

41. Fundacion MARCO

42. Fundacion Sinchi Sacha

43. Fundeppo - SPP

44. FUNDAMYF

45. GLOBO Fair Trade

46. Gobierno Provincial de Bolivar
47. Gobierno Provincial de Chim-
borazo

48. Gobierno Provincial de Pichin-
cha

49. IEPS

50. Infinity Foods Cooperative

51. JAMBI KIWA

52. La Gavilla

53. MCE

54. NATURLAND

55. Peter’s Store

L

56. Plataforma de Comercio Justo
Francia, PFLE France

57. PLANHOFA

58. Pueblos Nativos

59. RELACC

60. SETECI

61. SISACUMA Extractores de acei-
tes esenciales

62. Subsecretaria de Educacion del
Distrito Guayaquil

63. Trading Further

64. Universidad Catoélica, PUCE
65. Universidad de Guayaquil

66. Universidad Internacional

67. Universidad Nacional del Azuay
68. Universidad Técnica Equinoccial
69. UNOCACE

70. UROCAL

71. VECO Andino

72. WAKACHIAI

73. WFTO La



Organizaciones e instituciones participantes
en el proceso 2013, por tipo de actor

Coordinadora ecuatoriana
de Comercio Justo, CECJ

Aroma amazonico
Cerro azul
Coprobich
Coremanaba
Fapecafes
Fecafem
Fonmsoeam
Fortaleza del valle
Jambi kiwa
Unocace

Urocal

vV vV vV vV vV vV vV Vv v Vv Vv

Otras organizaciones de
Comercio Justo

»  APAO Tierra Nueva
» FUNDAMYF

Empresas privadas que trabajan
con cadenas productivas

» PACARI
» Café Valdez

Organizaciones de Comercio
Justo certificadas por WFTO

WFTO La

MCCH

RELACC

Fundacion Sinchi Sacha
Fundacion Chankuap
KUEN S.A.

Corporacion Grupo Salinas
FEPP - CAMARI

vV vV vV VvV Vv Vv
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Observatorio de economia
solidaria y Comercio Justo

»  Universidad Tecnolégica
Equinoccial, UTE

» Pontificia Universidad
Catolica del Ecuador

»  Universidad Internacional del
Ecuador

» Escuela Politécnica de Chim-
borazo

Empresas privadas que
certifican trabajo contratado

Corporacién ACE
Nevado Ecuador
Agrocoex

Hoja Verde

Rosas del Monte
PLANHOFA

v v v v v Vv

Organismos internacionales

4
>

VECO Andino
TRIAS

Instituciones del Estado

v v v

vV v.v. v v Vv

CONAFIPS

IEPS-MIES

MAGAP- Redes Comerciales /
PRONERI

MCE- CPE / PROECUADOR
MCPEC

SENPLADES

SETEC

SETECI

Gobierno Provincial de
Chimborazo



Siglas

AME. Asociacién de Municipalidades del
Ecuador.

AVSF. Agronomos y Veterinarios Sin Fronteras.
BEDE. Banco del Estado.

BID. Banco Interamericano de Desarrollo.
BNF. Banco Nacional de Fomento.

CAF. Corporacion Andina de Fomento.

CEC(]J. Coordinadora Ecuatoriana de Comercio
Justo.

CES. Consejo de Educacion Superior.

CFN. Corporacién Financiera Nacional.

CLAC. Coordinadora Latinoamericana y del
Caribe de Pequenos Productores de Comercio
Justo.

CONAFIPS . Corporacion Nacional de
Finanzas Populares y Solidarias.
CONAGOPARE. Consorcio de Gobiernos
Parroquiales del Ecuador.

CONGOPE. Consorcio de Gobiernos
Provinciales del Ecuador.

COOTAD. Cadigo Organico de Organizacion

Territorial, Autonomias y Descentralizacion.
CPE. Coordinacion de Politicas de Exporta-
ciones, Ministerio de Comercio Exterior.
EPS. Economia Popular y Solidaria.

FI (antes FLO). Fair Trade International /
Comercio Justo Internacional.

FINE. Red informal de cuatro organizaciones
de Comercio Justo, FLO, WFTO, NEWS y EFTA.
FLO. Fair trade Labelling Organization
International / Organizacion Internacional de
Etiquetado de Comercio Justo.

FUNDEPPO. Fundacion de Pequenos
Productores Organizados.

GADs. Gobiernos Auténomos Descentralizados.

IEPS. Instituto Ecuatoriano de Economia
Popular y Solidaria.

IMO. Institute for Marketecology / Instituto de
Ecomercado.

INCOP. Instituto de Compras Publicas.

INEC. Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos.

LOEPS. Ley Organica de Economia Social y
Solidaria.

MAGAP. Ministerio de Agricultura, Ganaderia,
Acuacultura y Pesca.

MCCTH. Ministerio de Coordinador de
Conocimiento y de Talento Humano.

MCDS. Ministerio Coordinador de Desarrollo
Social.

MCE. Ministerio de Comercio Exterior.

MCP. Ministerio de Cultura y Patrimonio.
MCPE. Ministerio Coordinador de la Politica
Economica.

MCPEC. Ministerio Coordinador de la
Produccién Empleo y Competitividad.

ME. Ministerio de Educacion.

MEF. Ministerio de Finanzas.

MIES. Ministerio de Inclusion Econémica y
Social.

MIPRO. Ministerio de Industrias y Productividad.

MRE. Ministerio de Relaciones Exteriores.
MRL. Ministerio de Relaciones Laborales.

ONGs. Organizaciones no Gubernamentales.
PNBYV. Plan Nacional del Buen Vivir.
PROECUADOR. Instituto de Promocién de las
Exportaciones e Inversiones.

SENAE. Servicio Nacional de Aduana del
Ecuador.

SENPLADES. Secretaria Nacional de
Planificacion y Desarrollo.

SEPS. Superintendencia de Economia Popular
y Solidaria.

SETEC. Secretaria Técnica de Capacitacion y
Formacion Profesional.

SETECI. Secretaria Técnica de Cooperacién
Internacional.

SRI. Servicio de Rentas Internas.

UNASUR. Unién de Naciones Suramericanas.
WFTO (antes IFAT). World Fair trade
Organization / Organizacion Mundial de
Comercio Justo.
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